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Програма Конференції



сприяти вступу України в ЄС і 
входженню до Єдиного ринку

Місія 

проєкту
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сприяння усуненню перепон на

шляху України до Єдиного ринку

ЄС через гармонізацію української

політики регулювання маркетингу

харчових продуктів з

європейською практикою захисту

прав дітей та підлітків від впливу

реклами нездорової їжі
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просування відповідальної реклами, надаючи докладні інструкції про те, як здійснювати 

саморегулювання реклами на благо споживачів та бізнесу

Партнери проєкту: FOODBEST MAR
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ГО “Харчування та якість життя”
просування  ідей, технологічних енергоефективних рішень та культури відповідального виробництва 

і споживання харчових продуктів заради сталого розвитку сьогоднійшних і майбутніх поколінь

Є центральним органом виконавчої влади, який реалізує державну політику у питаннях 

безпечності харчових продуктів та захисту споживачів, зокрема державного ринкового 

нагляду,  дотримання законодавства про захист прав споживачів і рекламу.
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результати проєкту
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здорова планета
здорове суспільство

Здорові діти
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Світові  Ініціативи та європейські практики
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Модель профілю поживних речовин
Інструмент для класифікації продуктів харчування відповідно до їхнього поживного

складу з метою профілактики захворювань, зміцнення здоров'я, маркування продукції та

моніторингу маркетингових практик.

Інші моделі...
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Нормативно-

правове 

регулювання 

Ініціативи

саморегулювання

Правила ринку

Проблеми формування відповідального Food-маркетингу в Україні

Культура 

відповідального 

маркетингу
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Ключові сенси проєкту

Права дітей на:

• здорову їжу 

• захист від інформації, 

що шкодить її 

благополуччю

Інформаційна асиметрія 

на емерджентних ринках: 

F&B    VS Аdvert.Мarket  

Вибір споживача 

залежить від 

“здоров’я” харчового 

середовища 
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Здорове харчове середовище 
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Відповідальні маркетингові практики в екосистемі 

рекламного ринку

Чіткі правила 

маркетингових 

комунікацій 

Підтримка 

рекламної 

індустрії

Обізнаність 

споживача

Законодавчі 

ініціативи та 

акти

Саморегулівна 

організація 



Захист прав дітей та підлітків від впливу реклами нездорової їжі
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моніторинг рецептури харчових продуктів 

моніторинг маркетингу нездорових  харчових 

продуктів та напоїв для створення сприятливого 

харчового середовища

моніторинг та обмеження цифрового маркетингу 

харчових продуктів HSSF для дітей та підлітків

саморегулівні практики на основі європейських правил   
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ДОРОЖНЯ КАРТА З 

РЕАЛІЗАЦІЇ 

ЗАХОДІВ 

НАБЛИЖЕННЯ 

ЗАКОНОДАВСТВА 

УКРАЇНИ У СФЕРІ 

МАРКЕТИНГУ 

ХАРЧОВИХ 

ПРОДУКТІВ ДЛЯ 

ДІТЕЙ ТА ПІДЛІТКІВ 

ДО АКТІВ ПРАВА ЄС
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