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ОТДЕЛЬНЫЕ ВОПРОСЫ ИССЛЕДОВАНИЯ РЫНКА ГРУЗОВЫХ
АВТОМОБИЛЕЙ
В процессе исследования рынка грузовых автомобилей перед специалистом неизбежно встает
проблема максимально точного определения продуктов конкурирующих компаний. Этот вопрос задают
себе не только исследователи автомобильного рынка, но и любых других продуктов, поэтому
рекомендации, изложенные в этой статье, могут быть полезны маркетологам, которые работают в
разных сферах.

ВОЗМОЖНОСТИ РЕМАРКЕТИНГА НА FACEBOOK
Что такое «Ремаркетинг» в социальных сетях? Это возможность показывать рекламу тем, кто посетил
ваш сайт. Такой вид рекламы позволяет создавать Google, Яндекс, ВКонтакте и, конечно, Facebook.
Соответственно, если посетитель зарегистрирован в Facebook и он посетил ваш сайт, вы можете
нацелить на него рекламные объявления внутри данной социальной сети. Чтобы это стало возможным
технически, на вашем сайте достаточно ...  
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МОНИТОРИНГ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ ОТНОСИТЕЛЬНО НАЛИЧИЯ
СЛУЧАЕВ ДИСКРИМИНАЦИИ И СЕКСИЗМА
В апреле 2015 года стартовал мониторинг наружной рекламы, проведении которого инициировал
Индустриальный Гендерный Комитет по Рекламе. Участие в мониторинге подтвердили 10 региональных
представительств ИГКР, в том числе такой мониторинг прошел и в Киеве. Проект реализуется в
партнерстве с Представительством Фонда им. Фридриха Эберта в Украине
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ПРОГНОЗУВАННЯ ЕКСПОРТНИХ МОЖЛИВОСТЕЙ УКРАЇНСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВ НА
ОСНОВІ АНАЛІЗУ СВІТОВИХ РИНКІВ  ПРОДУКЦІЇ СІЛЬСЬКОГО ГОСПОДАРСТВА   
Перспективи експортної діяльності українських підприємств, які працюють на ринках тваринництва і
рослинництва обумовлені тенденціями розвитку цих ринків, а також наявністю ринкових ніш, які
відповідають природно-кліматичним та логістичним умовам України і ресурсним можливостям як діючих
підприємств, так і потенційних інвесторів. В цьому аспекті найбільш цікавим є виробництво свинини та
курятини, сири, згущене та сухе молоко. З урахуванням рівня глобалізації та темпів росту, серед ринків
продукції рослинництва мають резерви збільшення експортних постачань соняшникова олія та
яблуневий сік, є потенціал в розвитку експорту борошна.   
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Видання Української Асоціації Маркетингу
Журнал заснований у травні 1998 р.
Виходить 1 раз на 2 місяці

КРУГЛИЙ СТІЛ ФАХОВИХ ОРГАНІЗАЦІЙ УКРАЇНИ: ПОЗИЦІЯ УЧАСНИКІВ
ЩОДО ЗАХИСТУ ІНТЕРЕСІВ  ФАХОВИХ СПІЛЬНОТ, МАЛОГО І
СЕРЕДНЬОГО БІЗНЕСУ
У ході засідання 35 учасників круглого столу, які представляють фахові середовища різних галузей та
сфер діяльності, заповнили анкету, в якій відобразили своє ставлення щодо потреб і чинної практики
захисту інтересів фахових спільнот, малого і середнього бізнесу.
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