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КВАЛІФІКАЦІЙНІ ІСПИТИ В НТУУ «КПІ»
Артур Герасимов, генеральний директор холдингу «Українська Маркетингова Група»: Наша ком-
панія підтримує ініціативу УАМ з розробки і впровадження таких іспитів. Ми вважаємо, що
постійний діалог між бізнесом і освітніми закладами конче потрібний. Особливо важливо, що він
проходить у такій цивілізованій і ефективній формі

МАРКЕТИНГОВІ СТРАТЕГІЇ ІНСТИТУЦІЙНИХ ІНВЕСТОРІВ
Використання концепції, методології, технологій маркетингу в галузях фінансового ринку дозво-
лить розпочати процеси гармонізації і збалансованого розвитку реального та фінансового сек-
торів економіки України

ЧИ БУДУТЬ НОВІ ПРАВИЛА ГРИ?
На південному березі Криму, у парку-готелі «Марат», завершились Дні кабельного телебачення
України-2010. Форум ознаменувався рекордною кількістю (понад 400 осіб) і широкою географі-
єю учасників, які були представлені не тільки Україною і Росією, а й такими країнами, як Шве-
ція, Ізраїль, Латвія, Молдова, Грузія, Казахстан

СИСТЕМА «СУБМАРИН» В УПРАВЛІННІ БІЗНЕСОМ
Неврегульованість базових проблем, відсутність принципових домовленостей між ключовими
учасниками економічних відносин на мікрорівні (часто ігнорування факту існування деяких учас-
ників) є причиною неефективності  застосування сучасних інструментів у практиці пострадянсь-
кого бізнесу 

МАРКЕТИНГ ОЧИМА УКРАЇНСЬКОЇ  FMCG-КОМПАНІЇ
Компанії, які функціонують на ринку FMCG, характеризуються значним товарообігом, великою
кількістю позицій у товарному асортименті і низькою, порівняно з іншими галузями, рентабель-
ністю бізнесу. Про це розповідає власник української FMCG-компанії Андрій Осипов
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ЗАКОН УКРАЇНИ «ПРО ЗАХИСТ ПЕРСОНАЛЬНИХ ДАНИХ»: ЯК ВЕСТИ
БІЗНЕС ДАЛІ?
Прийняття Верховною Радою України 1 червня 2010 року Закону України «Про захист персо-
нальних даних» викликало цілу хвилю обурення та запитань у спеціалістів різних галузей укра-
їнського бізнесу. Головне – як жити далі?
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