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Дорогі колеги!

Приміть мої щирі вітання з нагоди 10
ї річниці створення Всеукраїнської громадської
організації "Українська асоціація маркетингу". 10 років тому професіонали об'єднали свої
зусилля з метою просування маркетингу як теорії та практики ведення бізнесу у суверенній
Україні. 

Протягом цього часу було зроблено чимало для досягнення мети: прийняті Стандарти
якості маркетингових досліджень, сформовані основні кваліфікаційні вимоги до маркетологів,
на наших очах зростає верства українських фахівців з маркетингу.

Ми стали членами впливових міжнародних об'єднань маркетологів, що надало нам змогу
приєднатися до світових процесів.

Початок  ХХI століття ставить непрості вимоги перед маркетингом як складною,
розвиненою і водночас соціально чутливою сферою людської діяльності. Я вірю, що спільними
зусиллями ми здобудемо нові успіхи.

З повагою та найкращими побажаннями, 

Президент Української 
Асоціації  Маркетингу,
ректор КНЕУ, академік Анатолій ПАВЛЕНКО

Київ, 2007

Congratulations for your 10th anniversary!

We are pleased to count you as a member of the EMC. As you know, our activities are focusing on
the exchange of best practices between EMC members, either best practices in marketing or best prac5
tices in associations. Marketers from all over Europe have the opportunity to exchange their knowl5
edge and experiences via our online networking website www.euromarketers.net . The EMC also rep5
resent its members' interest towards the European institutions and inform its members about European
policies developments that might impact the marketing profession in a short future. Lastly EMC has
developed its own accreditation process based on a framework promoted by the EU (the EQF) and is
offering marketers the opportunity to have their skills and competences recognized at European
level.  

EMC aim is to promote and develop marketing as the fundamental business process leading to eco5
nomic growth and prosperity.

The UMA, participating in our activities, offer the opportunity to Ukrainian marketing managers
to join international cooperation of professionals.

On behalf of the EMC I would like to express my sincere congratulations for this effort and wish the
success of all UMA members!

Best wishes,
EMC Chairman Nikos PANOUSSOPOULOS
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