[image: image3.wmf] 

Список літератури


1. Маркетинг у секторах національної економіки: Монографія / За ред. М. А. Окландера. — Одеса: Астропринт, 2004. — 408 с.

2. Діагностика сектору переробки м’яса та виробництва м’ясопродуктів. Жовтень 2006. — К.: БІЗПРО, Українська Асоціація маркетингу, 2006. — 117 с.

3. Діагностика сектору переробки овочів та фруктів. Жовтень 2006 р. — К.: БІЗПРО, Українська Асоціація Маркетингу, 2006. — 100 с.

4. Словник іншомовних слів / За ред. чл.-кор. АН УРСР О. С. Мельничука. — К.: Головна редакція Української радянської енциклопедії Академії Української РСР, 1974. — 775 с. (23, 708).

5. Маскон М. Х., Альберт М., Хедоури Ф. Основы менеджмента: Пер. с англ. — М.: Дело ЛТД, 1994. — 702 с. (64).

6. Питер Ф. Драккер. Управление, направленное на результат / Пер. с англ. Под. ред. В. И. Евсевича. — М.: Технологическая школа бизнеса, 1991. — 191 с. 

7. Peter F. Drucker. People and Performance: The Best of Peter Drucker on Management (New York: Harper&Row, 1977), p. 19.

8. Армстронг, Гарі, Котлер, Філіп. Маркетинг. Загальний курс. — 5-е вид.: Пер. з англ.: Уч. пос. — М.: Видавничий дім «Вільямс», 2001. — 608 с.: ил. — Парал. Тит. Англ.

9. Карен Ф. Фокс, Скоробагатих Ірина, Сагінова Ольга. Еволюція радянської маркетингової думки // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 5. — С. 72 — 39—42.

10. Решетнікова І. Л. Розвиток маркетингу в Україні // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 5. — С. 36—38.

11. Фокс К. Ф. А., Скоробагатых И. И., Сагинова О. В. Эволюция маркетинга в СССР 1961—1991 годов: от «Марксизма» к «Маркетингу» // Сборник научных трудов Российской экономической академия им. Плеханова: Зб. науч. тр. — М.: Российская экономическая академия им. Плеханова, 2004. — С. 17.

12. Милль Дж. С. Основы политической экономии. Том 1 / Серия «Экономическая мысль Запада»./ Пер. с англ.; Общ. ред.. А. Г. Милейковского. — М.: Прогресс, 1980. — 495 с.

13. Реструктуризация государственных предприятий в Восточной Европе // ECE (XLIX)/1, Chapter 5. — Европейская Экономическая Комиссия. Обзор экономического положения Европы в 1993—1994 годах. Гл. 5. — 140—105—106.

14. Вовк Е. Эмоции в нашей жизни: отношение к эмоциональности и правила эмоционального поведения // Социальная реальность. — 2008. — № 4. — С. 28—35.

15. Heeg R. The search for talent. Polish Association of Public Opinion and Marketing Research // Research world. — 2005. — № 5. — P. 26—27.
16. Клэнси К., Криг П. Антиитуитивный маркетинг / Пер с анг. С. Жильцов. — СПб.: Питер, 2006. — 432 с. (15 с.).
17. Лылык И. В., Сайчук И. И. Темпоральный маркетинг: концептуальные основы // Маркетинг: теорія і практика: Зб. наук. праць Східноукраїнського національного університету ім. Володимира Даля. — Луганськ, 2007. — С. 125—132.

18. Наумова Н. Ф. Рецидивирующая модернизация в России: беда, вина, ресурс человечества. — М.: Эдиториал УРСС, 1999. — (С. 8).

19. Голубева Елена. Тайминг и композиция в рекламе / О. Голубева. — К.: Украинская ассоциация маркетинга, 2007. — 24 с. (Материалы Рабочего семинара).

20. Эриксен Т. Х. Тирания момента. Время в эпоху информации / Пер. с норв. — М.: Весь Мир. — 2003. — 208 с. (181 с.).

21. Качура Юрій. Латеральне мислення для менеджера: час нагострити клинок // Маркетинг в Україні. — 2007. — № 3. — С. 52—54 (53 с.).

22. Vangelder P., Bretschneider R. Looking at Central and Eastern Europe // Research World. — № 1, January, 2001. — P. 20—21— ISSN 1567-3073.
23. Дон Шульц. Туман креативности // Отдел Маркетинга. —2007. — № 10. — С. 45—49 (C. 47).

24. Котлер Ф., Келлер К. Маркетинговий менеджмент. Підручник; Кер. укр. авт. кол. акад. А. Павленко. — К.: Хімджест, 2008. — 686 c. (632 c.) (C. 24).

25. Хаммер М., Чампи Дж. Реинжениринг корпорации: Манифест революции в бизнесе / Пер. с англ. — СПб.: С.-Петерб. ун-т, 1997. — 332 с.

26. Сокол Михаил. Возможные изменения на рынке легковых автомобилей после вступления Украины в ВТО. Пессимистический прогноз рынка на 2008—2012 гг. / М. П. Сокол. — К.: Материалы ІІ Всеукр. конф. «Автомаркетинг: партнерство та конкуренція на автомобільному ринку». — К.: Українська асоціація маркетингу, 2008 — С. 106 (С. 15).

27. Спільнота Споживачів та Громадські Об’єднання. — 2007. [Електронний ресурс]. — Режим доступу http://www.undp.org/cscn. — Заголовок з екрану.

28. Закон України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності».// Відомості Верховної Ради. — 2004. — № 9, ст. 79. — 2007. — Режим доступу http://zakon.rada.gov.ua/cgibin/laws/main.cgi?nreg=1160-15. — Заголовок з екрану.

29. Малі та середні підприємства України: показники діяльності та стратегії розвитку [Електронний ресурс]/ режим доступу://http://www.bizpro.org.ua/clients/bizpro/werbua.nsf. — Заголовок з екрану.

30. Регуляторна політики як інструмент боротьби з корупцією: Конспект лекцій / За ред. Д. В. Ляпина та К. М. Ляпиної. — К.: Інститут конкурентного суспільства, 2007. — 228 с.

31. Європа у 12 уроках: Пер. з рос. — К.: Вид. Представництво Європейської Комісії в Україні та Бєларусі; ПП «Віва-Принт», 2008. — 58 с.
32. Веселовський Андрій. Відносини Україна — ЄС: частина майбутнього, що минула // International Review. Відносини Україна — ЄС: у вимірі року. — № 4. — С. 3—11 (С. 5).

33. Конкуренційне законодавство України: Юридичний зб. — К.: Антимонопольний комітет України, 2002. — 296 с. (C. 244—261).

34. Соціально-економічне становище України. Державний комітет статистики України [Електронний ресурс] — режим доступу http://ukrstat.gov.ua/control/ukr/display. — Заголовок з екрану.

35. Пасічник В. Маркетинг будівельних ринків України: поточний стан і перспективи // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 4 (38). — С. 55—59.
36. Кросс-культурный анализ изменений потребительского поведения в современной Украине [Електронний ресурс]. — К.: CD - видавництво компанії MarketSense, 2008 — 1 електр. Опт. Диск (CD — ROM Windows 98/2000/NT/XP. — Заголовок з титул. екрану (Наведена пряма мова експертів).

37. Діагностика сектору пошиття одягу України за період 2000—2005 рр. Жовтень 2006 р. — К.: БІЗПРО; Українська Асоціація Маркетингу, 2006. — 124 с.

38. Яворська Уляна. Кросс-культурный анализ изменений потребительского поведения в современной Украине //Виступ Уляни Яворської на конференції «Трансформація-2» 11 червня 2008 р., Київ, готель Ренесанс (аудіозапис).

39. Структура споживчого кошика українців у 2005 році [Електронний ресурс]. — Режим доступу:www.gfk-usm.com.ua. — Заголовок з екрану.

40. Мовчан Вероника, Кобилянська Алла, Полєтаєва Юлія, Лисенко Наталія. Економічна інтеграція і кооперація: Україна — ЄС (підсумки другого півріччя 2007 р) // International Review. Відносини Україна — ЄС: у вимірі року.— № 4. — С. 3—11 (C. 5).

41. Майкл Портер в Україні // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 5 (39) — С. 4—5.

42. Джек Траут в Україні // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 5 (39) — С. 6—8.

43. Житник О. В. Зміни грядуть? Маркетингові дослідження очима експертів: результати проекту MarketView // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 5(39) — С. 31—35.

44. Українська економіка втрачає свободу// ПРАВДА 16.01.2008 [Електронний ресурс]. — Режим доступу: // www.ПРАВДА.com.ua — Заголовок з екрану.

45. Виступ Юрія Єханурова, нар. деп. України V скликання, прем’єр-міністра України у 2005—2006 роках, канд. екон. наук, проф. Київського національного університету ім. Тараса Шевченка на ІV щорічної конференції «Україна та свобода підприємництва». — Україна та свобода бізнесу: Матеріали ІV міжнародної конференції «Україна та свобода підприємництва». 17 травня 2007 року / За ред. Д. В. Ляпина. — К.: Інститут Конкурентного Суспільства, 2007. — 278 (8, 10, 11).

46. Оравець Ян, президент Асоціації підприємців Словаччини, Ph.D., засновник фонду Фрідріха Хеєка, «Україна та свобода бізнесу»: Матеріали ІV міжн. конф. «Україна та свобода підприємництва». 17 травня 2007 р. / За ред. Д. В. Ляпина. — К.: Інститут Кокурентного Суспільства. 2007. — 278 (29)

47. Doing Business 2007. The World Bank Report, Washington, 2006 — 100 с.

48. Виступ Ірини Крючкової на ІV щорічної конференції «Україна та свобода підприємництва». // «Україна та свобода бізнесу»: Матеріали ІV міжнародної конференції «Україна та свобода підприємництва». 17 травня 2007 р. / За ред. Д. В. Ляпина. — К.: Інститут Кокурентного Суспільства. — 2007. — 278 (11).

49. Ляпина Ксенія, нар. деп. України V скликання, голова Ради підприємців при Кабінеті Міністрів України у 2005—2006 рр. «Україна та свобода бізнесу: Матеріали ІV міжнар. конф. «Україна та свобода підприємництва». 17 травня 2007 року / За ред. Д. В. Ляпина. — К.: Інститут Конкурентного Суспільства, 2007. — 278 (8, 10, 11).

50. Pan European Customer Satisfaction. The report has been compiled by the EPSI Rating Editorial Board. EPSI Rating / Stockholm. — 2007. — Print: In Time AB, Goteborg. 91 p. ISSN 1653-7734.

51. Полтавець Денис. Результати дослідження «Поведінка та настрої споживачів в Україні» [Електронний ресурс]. — Режим доступу // ww.undp.org.ua. — Заголовок з екрану.

52. EPSI-Ukraine Country 2007 — Pilot Study / www.epsi-rating.com. — Заголовок з екрану.

53. October 2007. Trust in Advertising a global Nielsen consumer consumer report — [Електронний ресурс]. — Режим доступу: www.acnielsen.com. — Заголовок з екрану.

54. February 2008 Consumer Confidence, Concerns and Spending Intentions a global Nielsen consumer report — [Електронний ресурс] — Режим доступу: www.acnielsen.com. — Заголовок з екрану.

55. April 2008 Consumers and Designer Brands a global Nielsen report [Електронний ресурс] — Режим доступу: www.acnielsen.com — Заголовок з екрану.

56. March 2008. Packaging and the Environment: a global Nielsen consumer report [Електронний ресурс] — Режим доступу: www.acnielsen.com — Заголовок з екрану.

57. Shopping Monitor Central Europe. GFK Group & INCOMA [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.gfk.com. — Заголовок з екрану.

58. Ювілейний прогноз: Прес-реліз компанії Touchpoll, 23 серпня, 2007 р. [Електронний ресурс] — Режим доступу /www.touchpoll.com. — Заголовок з екрану.
59. ТВ програма «Український вимір»: ефірний час 18.10 5 квітня 2008 р.

60. Вотапек Володимир. Кращі європейські практики та їх впровадження в країнах Східної Європи: дослідження індексу задоволеності споживачів Росії. — Режим доступу: // www.epsi-rating.com — Заголовок з екрану.

61. Лилик Мар’яна. Дні Директ - маркетингу в Україні // Маркетинг газета [Електронний ресурс]. — Режим доступу: http://www.uam.in.ua.
62. InMind: Материалы презентации интернет панели. — К.: InMind, 2008. — 20 с.

63. Соціальні структури і особистість: дослідження Мелвіна Л. Кона і його співпрацівників / Пер. з англ. за наук. ред. В. Є. Хмелька. — К.: Міжнар. ін-т соціології. — К.: Києво-Могилянська академія, 2007. — 559. — Бібліогр.: С. 525—549. (С. 15).

64. Чужиков Віктор. Внутрішньореґіональна диверсифікація зовнішньої торгівлі України. Міжнародна економічна політика. Published by the Kyiv National Economic University (Centre for International Trade Development) Produced by the Centre for Trade and Law, Caleton University and University of Ottawa. Financial support provided by the Canadian International Development Agency [Електронний ресурс] ISSN 1812-6936 (С. 54).

65. Баранкевич Яцек. Польський ДМ — час росту і обмежень/ Дні Директ - маркетингу в Україні: Доповідь 28 травня у м. Києві.
66. Бр. А. Бейтс. Стандарти якості в дослідженні ринку // Маркетинг в Україні. — 2001. — № 3(9). — С. 44—45.

67. Лилик І. В., Лилик С. В. Щорічник УАМ 2008 (довідкове видання). — К.: Українська Асоціація Маркетингу. — 2008. — С. 116 (54 с.).

68. Global Market Research 2005. ESOMAR Industry Report. ESOMAR. Amsterdam, Netherlands, 2007. — 68 p.

69. Лилик Ірина. Ринок маркетингових досліджень в Україні 2007: експертна оцінка та аналіз // Маркетинг в Україні. — 2008. — № 2. — С. 4—7.

70. Указ Президента України «Про Програму заходів щодо завершення вступу України до Світової організації торгівлі»: Документ 104/2002, ред. від 05.02.02 [Електронний ресурс]. — Режим доступу: http://zakon.rada.gov.ua/cqi-bin/laws/main.cqi?nged. — Заголовок з екрану.
71. Jos Havermans. Market research leaders agree on next steps
in industry effort / Research World, ESOMAR. — 2005.— February. — Р. 8—11.

72. Відкритий електронний лист до членів ESOMAR [Електронний ресурс]. — Режим доступу: лист у форматі OutlookExpres.

73. Нова редакція Міжнародного процесуального кодексу ICC/ESOMAR із маркетингових і соціальних досліджень // Маркетинг в Україні. — № 6. — 2007. — С. 67—69.

74. ESOMAR (Офіційний сайт ESOMAR) // Google. − Mode of access: http:// www.esomar.org — Last access: 20-11-2007. − Title from the screen.
75. Директиви та Керівництва ESOMAR / Упоряд: А. Ф. Павленко,  І. В. Лилик; пер. з англ. під кер. Ю. М. Друзі — К.: Українська Асоціація Маркетингу, 2003. — 180 с.

76. Tom H. C. Anderson. Top marketing trends for 2008. Here are the finding of a survey on marketing buzzwords for the coming year. By Tom H. C. Anderson //Research World, February. — 2008. —№2. — P. 29—31.

77. Anne Kirah, Jo Bowman, Real people, real data. //Research World, — January 2007. — №1. — Р. 20—21.

78. Marcelo Ballve. Multicultural marketing // Research World, January— 2008 —№7 July/August. — Р. 11—13.

79. Mark Sundquist, Leading Edge Marketing research Consultants Australia. Eight principles of innovation for MR // Research World — 2005. — №5  May. — Р. 15, P. 15.

80. Засідання клубу директорів дослідницьких компаній, 2008 рік. [Електронний ресурс]. — Режим доступу: www.uam.in.ua. — Заголовок з екрану.

81. Паніотто Володимир, Масієнко Юлія. Що може дати ESOMAR дослідникам ринку// Маркетинг в Україні: Тези Шостої Міжнар. конф. Київ, 3—4 листопада, 2005 / Під наук. ред.. І. В Лилик, С. В. Лилик — К.: Українська Асоціація Маркетингу, 2005. — 100 с. (С. 2).

82. Житник Елена. Об исследовании исследовательского рынка: Результаты «MarketView 2010: Ukraine» // www.InMind.com.ua. — Заголовок з екрану.

83. Лилик Ірина. Третя міжнародна конференція УАМ: затверджено Стандарти якості маркетингових досліджень // Маркетинг в Україні. — 2002. — № 2. — С. 7—13.
84. Пилипенко В. М. Ринок маркетингових досліджень: становлення і проблеми розвитку // Маркетинг в Україні. — 2005. — № 5(33) — С. 16—19.

85. Щорічник УАМ 2004: Довідкове вид. / І. В. Лилик, С. В. Лилик, В. М. Пилипенко: К.: Українська Асоціація Маркетингу. — 2004. — 106 с.
86. Щорічник УАМ 2006: Довідкове вид. / І. В. Лилик, С. В. Лилик. — К.: Українська Асоціація Маркетингу,  2006. — 126 с.
87. Щорічник УАМ 2008: Довідкове вид. / І. В. Лилик, С. В. Лилик. — К.: Українська Асоціація Маркетингу, 2008. — С. 116.

88. Войчак А. В. Маркетингові дослідження: Навч.-метод. посіб. — К.: КНЕУ, 2001. — 210 с.
89. Кулешова Евгения. Умение спросить и услышать // Новый маркетинг — 2007. — №5 – с. 12-14).

90. Осечкин В. В. Англо-русский научный словарь по экономике и бизнесу / В. В. Осечкин, И. А. Романова. — Ростов н/Д: Феникс, 2008. — 346, [2] (29 с.) (Словари).

91. Пасечнік Вікторія. Методологічні помилки бенчмаркінгових досліджень та шляхи їх виправлення // Маркетинг в Україні. — 2008. — № 3. — с. 30-34
92. Vonk T. The ESOMAR 2003 Global Industry Study. Sources of worldwide market research revenue // ResearchWord. — № 10, October, 2004. P. — 32—33.

93. Звіт «Експертний аналіз Української Асоціації Маркетингу ринку маркетингових досліджень в Україні». — К.: УАМ, 2003 — 26 с.

94. Інтерв’ю з Іриною Лилик // У ст. Кулешова Е. Умение спросить и услышать // Новый маркетинг. — 2007. — №5 – с. 12-14.

95. Пилипенко В. М. Чому і як клієнт обирає маркетингову агенцію? // Маркетинг в Україні. — 2005. — № 1 — С. 4—8.

96. Професійна освіта в маркетингу: освітньо-кваліфікаційні вимоги: Матер. робочого семінару ВГО «Українська Асоціація Маркетингу», м. Київ, 23—24 червня 2005 р. / Під наук. ред. І. В. Лилик, С. В. Лилик— К.: Українська Асоціація Маркетингу, 2005. — 68 с.

97. Пилипчук В. П., Примак Т. О., Лилик І. В. Професійні компетенції бакалаврів з маркетингу / Маркетинг в Україні. — 2007 — № 1(41) — С. 52—60.

98. Principles of Marketing Research / Certificate programs Georgia Center for Continuing Education The University of Georgia, Athens, Georgia, USA //Google. − Mode of access: http: /www.principlesofmarketingresearch.org) — Last access: 10-03-2006. − Title from the screen. 
99. The Chartered Institute of Marketing, //Google. − Mode of access:http://www.cim.co.uk/home.aspx. — Last access: 23-12-2007. — Title from the screen. .
100. Pob Does. ResearcherVConsultant//Research World,—2006. — №3, March —38—39 p.

101. Засідання практикум клубу УАМ «Розшукується маркетолог», REX, 13 вересня 2007 р. К.: — 25 с.

102. REX: Засідання практикум клубу УАМ «Розшукується маркетолог» // Маркетинг в Україні.— 2007. —№ 5. — С. 59—63 (59).

103. Шевчук Павло. Маркетолог — улюблена робота // Маркетинг в Україні. — 2007. — № 5.— С. 59.
104. Ridskaj-Соу Julia. Forum Interview: European Marketing Confederation, May 2005, Копенгаген, Данія, //Google. − Mode of access: //www.emc.nl — Last access: 23-12-2007. — Title from the screen.
105. Сорбонська декларація. Гармонізація структури європейської вищої освіти. Спільна декларація чотирьох міністрів освіти Франції, Німеччини, Італії та Сполученого Королівства, м. Париж, Сорбона, 25 травня 1998.: У кн. Зб. матер. з питань європейської акредитації освітньо-професійної програми підготовки магістрів держ. управління Національної академії державного управління при Президентові України / Уклад. С. М. Озірська; За заг. ред. В. І. Лугового, Н. Р. Нижник.— К.: НАДУ, 2004. — 220 с.

106. Празьке Комюніке до європейського простору вищої освіти. Комюніке конференції європейських міністрів вищої освіти. м. Прага, 19 травня 2001 р.: У кн. Зб. матер. з питань європейської акредитації освітньо-професійної програми підготовки магістрів держ. управління Національної академії державного управління при Президентові України / Уклад. С. М. Озірська; За заг. ред. В. І. Лугового, Н. Р. Нижник. — К.: НАДУ, 2004. — 220 с.

107. Берлінське Комюніке створення європейського простору вищої освіти. Комюніке конференції міністрів вищої освіти, м. Берлін, 19 вересня 2003 року.: У кн.. Зб. матер. з питань європейської акредитації освітньо-професійної програми підготовки магістрів держ. управління Національної академії державного управління при Президентові України / Уклад. С. М. Озірська; За заг. ред. В. І. Лугового, Н. Р. Нижник. — К.: НАДУ, 2004. — 220 с.

108. Європейська Акредитація Асоціація з Державного Управління.[Електронний ресурс] — режим доступу: http://www.eapaa.org — Заголовок з екрану в кн. Збірник матеріалів з питань європейської акредитації освітньо-професійної програми підготовки магістрів державного управління Національної академії державного управління при Президентові України / Уклад. С. М. Озірська; за заг. ред. В. І. Лугового, Н. Р. Нижник.— К.: Вид-во НАДУ, 2004. — 220 с.

109. Маслоу А. Г. Дальние пределы человеческой психики. — СПб.: Евразия, 1997. — 430 с. С. 111.

110. Marketing [Електронний ресурс]. — Режим доступу: // http://www.marketing.vc. — Заголовок з екрану.

111. Лилик Ірина. Кейс. Нові маркетингові стратегії просування на ринку продуктів імпульсної покупки // Маркетинг в Україні. — 2007. — № 4. — С. 68—70.

112. Антонюк К. І. Вибір об’єкту просування на ринку морозива: торговельна марка чи товарна категорія // Маркетинг в Україні. — 2008. — № 2. — С. 50—55.

113. Матеріали прес-конференції // Компанія «Троянда», м. Луцьк, липень 2007 року — 14 с.

114. Особиста бесіда з Павлом Івановим, генеральним директором ТОВ «Троянда», аудіо запис, липень 2007 р., м. Луцьк.

115. Верховна Рада України; Закон від 06.09.05. № 2809-IV Закону України «Про якість та безпеку харчових продуктів і продовольчої сировини» [Електронний ресурс] — Режим доступу: http://zakon.rada.gov.ua/aqi-bin/laws/main. — Заголовок з екрану.

116. Інтерв’ю з директором «Украгроконсалт» С. Л. Феофіловим, записано (аудіо запис) жовтень, 2006 року.

117. Пустотін Вадим. 10 років брендобудівництва в Україні: тенденції, основні уроки, перспективи // Маркетинг в Україні. — 2006. — № 1. — С. 40—44, 43.

118. Матеріали прес-конференції / Компанія «Троянда», м. Луцьк, липень 2007 року.

119. Косюк Юрий. Уже все подсчитали, кому сколько на рынке жить осталось // Бизнес. — 2006. — 08.— С. 115—118.

120. Сосиска в чести’2003. Годовой торговый обзор рынка колбасных изделий // Бизнес — 2003. — № 5(524), 3 февраля — С. 108—109, с. 108.

121. Шмидт Татьяна, Татаренко Галина. Петушиные бои // Бизнес. — 2006. — №41, 9 октября. — С. 125—127 (126).

122. Закон України «Про захист прав споживачів» в редакції 01.12.05 № 3161 — ІV. [Електронний ресурс]. — Режим доступу: http://zakon.rada.gov.ua/aqi-bin/laws/main. — Заголовок з екрану.

123. Закон України «Про підтвердження відповідності»: № 2406-ІІІ від 17.05.01 //Відомості Верховної Ради. — 2001. — № 32. — ст. 169 (чинний) [Електронний ресурс]. — Режим доступу: http://zakon1.rada.gov.ua/aqi-bin/laws/main-cqi — Заголовок з екрану.

124. Шмидт Тетяна, Татаренко Галина, Васильева Неля. Бес препятствий // Бизнес. — 2007. — № 3— 4/22.01.07 — С. 103—105, 105.

125. Дикаленко Михаил. Татаренко Галина. Цена помощи // Бизнес — 2006. — 29/17.07.06. — С. 116—117 (116).

126. Постанова Кабміну «Про затвердження порядку надання бюджетної дотації виробникам продукції животноводства та встановлення її розміру та мінімально допустимих цін на продукцію животноводства на 2007 рік [Електронний ресурс]. — Режим доступу: http://zakon.rada.gov.ua/aqi-bin/laws/main — Заголовок з екрану.

127. Портал Исток. Инвестиции в Украине. Фойл [Електронний ресурс]. — Режим доступу: //http://www.istock.com.ua. — Заголовок з екрану.

128. Сайчук Ігор. Громадські професійні об’єднання: професіоналізація, презентація та соціальна відповідальність // Маркетинг в Україні. — 2007. — № 1. — С. 6—8.

129. Рекомендації Української Асоціації Маркетингу з проведення тендерів на маркетингові дослідження // Маркетинг в Україні. — 2007. — № 3. — С. 59—60.

130. Пипич Оксана, Ковальська Олена. «Заручитися» з клієнтом ?!...(досвід взаємодії компанії Макдональдз із дослідниками) / Маркетинг в Україні. — 2007. — № 4. — С. 31—32.

131. Магдюк Л. Б. Система освіти у Сполучених Штатах Америки: У кн. Професійна освіта в маркетингу: освітньо-кваліфікаційні вимоги. Матеріали робочого семінару ВГО «Українська Асоціація Маркетингу», м. Київ, 23-24 червня 2005 року /Під наук. ред. І. В Лилик, С. В. Лилик — К.: Українська Асоціація Маркетингу, 2005. — 68 с. (16—20).

132. Скоробагатих І. І. Комплексна модель фахівця з маркетингу: десятилітній досвід досліджень РЕА ім. Г. В. Плеханова: У кн. Професійна освіта в маркетингу: освітньо-кваліфікаційні вимоги. Матеріали робочого семінару ВГО «Українська Асоціація Маркетингу», м. Київ, 23—24 червня 2005 року /Під наук. ред. І. В. Лилик, С.В. Лилик — К.: Українська Асоціація Маркетингу, 2005. — 68 с. (45—49).

133. Пилипчук В. П. Професійні компетенції магістрів // Маркетинг в Україні. — 2007. — № 2. — С. 61-65
134. Роздаткові матеріали Третього Всеукраїнського Форуму «Промисловий маркетинг» 13 червня 2008 року // Українська Асоціація Маркетингу. — 2008. — 120 с. 

135. Должностная инструкция cпециалиста по маркетингу [Електронний ресурс]. — Режим доступу // standart.com.ua — Заголовок з екрану.

136. Должностная инструкция директора предприятия должностная инструкция начальника отдела маркетинга [Електронний ресурс]. —Режим доступу // standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

137. Должностная инструкция торгового представителя [Електронний ресурс]. — Режим доступу // standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

138. Должностная инструкция заведующего объектом розничной торговли [Електронний ресурс]. — Режим доступу // standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

139. Должностная инструкция заведующего секцией (отделом) объекта розничной торговли [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

140. Должностная инструкция заведующего складом торгового предприятия [Електронний ресурс]. — Режим доступу//www.standart.com.ua. — Заголовок з екрану.
141. Должностная инструкция заместитель коммерческого директора [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

142. Должностная инструкция менеджера по рекламе [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

143. Должностная инструкция начальника отдела по связям с общественностью [Електронний ресурс]. — Режим доступу //www. standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

144. Должностная инструкция начальника отдела сбыта [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.standart.com.ua — Заголовок з екрану.

145. Должностная инструкция рекламного агента [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

146. Должностная инструкция экономиста по сбыту [Електронний ресурс]. — Режим доступу // www.standart.com.ua. — Заголовок з екрану.

147. Аналізу оголошень щодо заміщення посад на сайтах: www.job.ua, www.robota.com.ua протягом 2006 — 2007 років (загальна кількість проаналізованих оголошень 480).

148. Лабурцева О. І. Маркетинг і розвиток підприємництва в легкій промисловості України: Монографія. — К.: КНУТД, 2008. — 364 с.: Бібліогр. 345 с.: бібліогр. назв. 233.

149. Global Market Research 2008. ESOMAR industry report in cooperation with KPMG Advisory. Published by ESOMAR, 2008. Amsterdam. The Netherlands. – 116 h.- ISBN 92-831-0225-8
150. Статистичний щорічник України за 2007 рік / Державний комітет статистики України; за ред. О.Г.Осауленка; відп. за вип. П.П. Забродський. - К.: Консультант, 2008. - 572 с.

151. Мария Соколова. За магический кристалл.//Бизнес. —2008. —№13/31.03.08.- 126 стор.

[image: image1.wmf]

[image: image2.wmf]Додатки


Додаток 1

Регіональна структура виробництва м’яса всіх видів, 2000
Основні виробники м’яса, 2001
Додаток 2

ВСЕУКРАЇНСЬКА ГРОМАДСЬКА ОРГАНІЗАЦІЯ
«УКРАЇНСЬКА АСОЦІАЦІЯ МАРКЕТИНГУ»

Всеукраїнська громадська організація «Українська Асоціація Маркетингу» (УАМ) існує з 1997 р. Всеукраїнський статус дістала 1999 року. ВГО «УАМ» має обласні організації у 20 регіонах України.

Місія УАМ:

· формування цивілізованого бізнес-середовища в Україні;

· просування і розвиток маркетингу як фактора, що визначає економічний розвиток і добробут України;

· підтримка малого і середнього бізнесу способом впровадження маркетингових засад господарської діяльності;

· сприяння формуванню цивілізованого, прозорого, комплексного механізму взаємодії між органами державної влади, навчальними закладами і бізнесом у сфері освіти для маркетологів.

ВГО «УАМ» — член ESOMAR (Світова асоціація професіоналів соціологічних і маркетингових досліджень).

Філософія УАМ: Бути голосом маркетологів в Україні.

Основні проекти ВГО «УАМ»:

Часопис «Маркетинг в Україні» — фахове аналітичне видання ВГО «УАМ».

Електронне видання «Маркетинг - газета» — оперативна інформація для дослідників.

Тренінги. Основна тематика: стратегічний маркетинг, маркетингові дослідження, тестові методики у маркетингових дослідженнях, організація ефективного збуту, креативний бриф, оцінка ефективності реклами, виставка як елемент просування, SPSS, логістика, захист товарних знаків, психотехнології в бізнесі, таймінг і композиція у рекламі тощо.

Засідання круглого столу мають за мету визначення загальних інтересів, опрацювання корпоративних позицій українських товаровиробників і маркетологів. Проведення ВГО «УАМ» засідань круглого столу з представниками швейної, взуттєвої, молочної, лікеро-горілчаної промисловості, а також рекламістами. 

Щорічна науково-практична Міжнародна конференція «Маркетинг в Україні» проводиться у листопаді починаючи з 1999 р. 
Мета: ознайомлення представників бізнесу і викладачів із сучасним маркетинговим інструментарієм у світі та Україні, розвиток діалогу та обмін досвідом.
Починаючи з 2000 р. членами УАМ стали провідні маркетингові дослідницькі агентства, що знайшло своє оформлення в створенні при УАМ Клубу директорів дослідницьких агентств. Станом на 2004-2005 рр. члени УАМ, за експертними оцінками, забезпечували понад 90 % обороту маркетингових досліджень, що проводяться на замовлення дослідницькими агентствами. 

Це зробило можливою розробку, прийняття і державну реєстрацію Стандартів якості маркетингових досліджень УАМ 91.12.0-2108654-001-2002. Розроблений на основі чинних міжнародних стандартів, цей документ виконує для галузі регулюючі функції, сприяє підвищенню професійного рівня і розвитку добросовісної конкуренції. 

У 2003 р. був виданий офіційний переклад Директив і Керівництв ESOMAR українською мовою. Книга, видана УАМ, була представлена на конференції “Маркетинг в Україні”, що проходила в листопаді 2003 р. у приміщенні Київського національного економічного університету за фінансової підтримки Посольства Королівства Нідерландів в Україні. 
Офіційний переклад Директив і Керівництв ESOMAR був виданий накладом 1000 екземплярів і розповсюджений серед членів асоціації, викладачів вузів, представлений у провідні бібліотеки України. Сьогодні Стандарти Якості маркетингових досліджень і Керівництва і Директиви ESOMAR є нормами ведення бізнесу у дослідницькій галузі. 
З 2005 р. УАМ стала офіційно членом ESOMAR, а генеральний директор УАМ Ірина Лилик була обрана Національним представником ESOMAR в Україні. 
Документи міжнародних організацій постійно публікуються у науково-практичному журналі асоціації “Маркетинг в Україні”. 

З червня 2004 р. проходять форуми «Промисловий маркетинг».

З 2005 р. ВГО «УАМ» та Інститут маркетингу створюють в Україні систему професійного навчання і сертифікації.
Починаючи з 2000 р. при УАМ постійно діє Клуб викладачів з маркетингу. Своє організаційне оформлення він ще не дістав, однак питання викладання завжди обговорювалися на зустрічах маркетологів. 

Щорічно проводиться методичний семінар для викладачів, на якому обговорюються питання утримання навчальних курсів, обмін досвідом в методиках викладання. 
Перший методичний семінар «Портфель методичного забезпечення викладача маркетингу» був проведений 25 жовтня 2002 р. спільно з Секцією маркетингу Науково-методичної комісії з економічної освіти Міністерства освіти і науки України. Зустрічі викладачів з метою обговорення напрямку розвитку маркетинг-освіти в Україні стали щорічними. 
У 2005 р. була опублікована брошура «Професійна освіта у маркетингу: освітньо-кваліфікаційні вимоги», видана на основі матеріалів Робочого семінару, що відбувся в червні 2005 р. за фінансової підтримки Посольства США в Україні. 

З 2005 р. Українська Асоціація Маркетингу стала членом Європейської Маркетингової Конфедерації основним завданням якої є гармонізація професійних вимог маркетологів, розроблених національними асоціаціями. 

У 2005 р. був створений студентський маркетинг-клуб “M-team” на , базі Київського національного університету технологій і дизайну. 

З 2005-2006 рр. для підтримки талановитої молоді був організований Всеукраїнський конкурс студентських робіт з маркетингу. У 2006 р. конкурс був названий на честь Ігоря Ткаченко, засновника конкурса і талановитого маркетолога. 
Ігор Ткаченко створив одну з перших у сучасному українському бізнесі рекламну компанію, вперше представив вітчизняному ринку піплметричну панель, був одним із розробників Стандартів якості маркетингових досліджень. 
Конкурс проводиться за підтримки компанії TNS Ukraine. Номінація конкурсу: маркетингові дослідження. Першими переможцями стали студентки Хмельницького національного університету Ірина Захарчук, Наталія Пазевіч. 

Клуб директорів УАМ діє з 2002 р. Об’єднує керівників маркетингових дослідницьких агенцій з м. Києва та регіонів України та здійснює щорічну експертну оцінку обсягів ринку маркетингових досліджень в Україні.

Топ - маркетинг - клуб УАМ діє з 2004 р. Згуртовує маркетологів відомих підприємств різних галузей вітчизняної промисловості.

Третейський суд УАМ зареєстрований у 2004 р. Призначення — пошук взаємоприйнятних способів розв’язання спірних і нетипових ситуацій між суб’єктами господарювання.
Адреса: Всеукраїнська громадська організація «Українська Асоціація Маркетингу»
03057, проспект Перемоги, 54/1, оф. 434, 436, Київ, Україна 

+38 044 456 08 94 
+38 044 459 62 09 
e-mail: umaukr@mail.ru
web-site: http://uam.in.ua
Додаток 3

ЄВРОПЕЙСЬКА МАРКЕТИНГОВА КОНФЕДЕРАЦІЯ (EMC)

European Marketing Confederation
Європейська маркетингова конфедерація (ЄМК) - всеохоплююча організація з маркетингу, продаж та асоціацій з комунікацій у Європі. Діє з 1960 р., штаб-квартира у Брюсселі з 1993 р. 21 асоціація з 20 країн (Європа, ПАР, Росія, Туреччина і з 2005 року — Україна) є членами Європейської маркетингової конфедерації. Конфедерація представляє інтереси понад 200 тис. професійних маркетологів. 

Місія: просування та розвиток маркетингу як основного, фундаментального бізнес-процесу, що веде до економічного зростання і процвітання, а також покращення конкуруючої позиції європейської торгівлі, індустрії та комерційних відносин.

· Стратегія:

· найуспішніші практики в маркетингу;

· найкращі практики маркетингових асоціацій;

· встановлення та підтримка ділових зв’язків;

· встановлення стандартів для маркетинг-освіти, а також для екзаменів із маркетингу в Європі;

· інформація про Європейський Союз; 

· представники в ЄС.

Завдання EMC І:

· сприяти та розвивати найкращі практики у сферах маркетингу, продажу та комунікацій;

· бути професійною організацією у сферах маркетингу, продажу та комунікацій.

Завдання EMC II:
· ЄМК розробляє систему сертифікації, яка дозволяє визнавати навички та компетенцію будь-якого маркетолога в Європі;

· розширювати публічне розуміння і прийняття маркетингу, продажу та комунікацій.

Завдання EMC III:
· слугувати засобом та активною платформою для обміну інформацією, комунікаціями, а також для інтерактивних контактів;

· захищати інтереси асоціацій — членів в органах Європейського Союзу;

· представляти членів ЄМК у Європейському Парламенті, Союзі підприємств малого та середнього бізнесу тощо. 

European Marketing Confederation EMC
Place des Chasseurs Ardennais 20
1030 Bruxelles
Belgique
Tel: +32 2 742 17 80

Додаток 4

ESOMAR

European Society for Opinion and Marketing Research
ESOMAR — СВІТОВА АСОЦІАЦІЯ ПРОФЕСІОНАЛІВ СОЦІОЛОГІЧНИХ
І МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ

Європейська за походженням, світова по природі, ESOMAR була заснована у 1948 як європейська спільнота для соціологічних і маркетингових досліджень, об’єднує понад 4000 членів у 100 країнах світу; серед членів — як замовники, так і виконавці досліджень.

Члени належать до всіх секторів економіки, починаючи від реклами і медіа агенцій, університетів і бізнес шкіл до громадських закладів та державних установ.

Мета ESOMAR — сприяти використанню соціологічних та маркетингових досліджень, щоб покращити рівень прийняття рішень в бізнесі та суспільстві у всьому світі.

Усіх членів ESOMAR, так само як і менеджмент їхніх компаній, зареєстровано у Директорії ESOMAR. Учасники ESOMAR діють згідно Міжнародним процесуальним кодексом маркетингових і соціальних досліджень ICC/ESOMAR, нова редакція якого затверджена у 2007 р., офіційний переклад українською надрукований у часописі «Маркетинг в Україні» (№ 6, 2007 р.). 
Кодекс розроблено спільно з Міжнародною торговою палатою, ухвалений більшістю національних фахових об’єднань у всьому світі. На сьогодні став нормою діяльності для українських маркетологів. 

ESOMAR — піонер у справі захисту прав респондентів. Кодекси ESOMAR щодо проведення досліджень постійно переглядаються, аби переконатися, що дослідники гарантують приватність респондентів, незважаючи на використання під час проведення досліджень технічних засобів та інформаційних технологій. 

ESOMAR реалізує мету через:

· семінари та конференції, які регулярно проводяться в світі;

· фахові видання у різних сферах соціологічних і маркетингових досліджень;

· директиви із питань добросовісної практики;
· представлення інтересів дослідницької індустрії у міжнародних установах.
ESOMAR

Vonderstraat 172, 1054 GV Amsterdam, The Netherlands

Tel: +31 20 664 2141; fax: +31 20 664 2922

www.esomar.org
Додаток 5

ТОРГОВО-ПРОМИСЛОВА ПАЛАТА УКРАЇНИ

Торгово-промислова палата України створена у 1972 р. шляхом перетворення українського відділення Торгово-промислової палати СРСР, що діяло з 1944 року. Ще раніше — навіть до створення у 1932 році Всесоюзної торгової палати — функціонували регіональні палати у Харкові й Одесі. Перші палати на території України з’явилися у Львові і Чернівцях понад 150 років тому.

Організаційно-правові форми і напрями діяльності торгово-промислових палат в Україні визначає Закон України «Про торгово-промислові палати в Україні», прийнятий Верховною Радою України 2 грудня 1997 р.. 

У квітні 1999 р. прийнята Постанова Кабінету Міністрів України № 529 «Про підтримку діяльності торгово-промислових палат».

Торгово-промислова палата України сприяє впровадженню економічних реформ, інтеграції національної економіки у світову господарську систему, створенню більш сприятливих умов для підприємницької діяльності, пошуку ділових партнерів і потенційних інвесторів як в Україні, так і за її межами.

У вирішенні статутних завдань ТПП України і регіональні палати взаємодіють із посольствами, торговельними місіями України за кордоном та зарубіжними — в Україні, об’єднаннями підприємців, зокрема, Українським союзом промисловців і підприємців, Українською спілкою підприємців малих, середніх і приватизованих підприємств, іншими спорідненими організаціями. ТПП України і регіональні палати мають свої представництва у США, Німеччині, Угорщині, Чеській Республіці, Румунії, Швеції.

З метою забезпечення виконання своїх функцій Торгово-промисловою палатою України укладені угоди про співробітництво з партнерськими організаціями 64 країн.

ТПП України є членом:

· Міжнародної торгової палати і Всесвітньої федерації торгових палат;

· Асоціації торгово-промислових палат Європи;

· Асоціації торгово-промислових палат Центральної Європейської Ініціативи;

· Асоціації торгово-промислових палат Чорноморської зони;

· Ділової ради Чорноморського економічного співробітництва.

Торгово-промислова палата України є співзасновником:

— Турецько-Української, Ірано-Української, Індійсько-Української, Білорусько-Української, Болгарсько-Української, Македонсько-Укра​їнської, Словацько-Української ділових рад, Польсько-Української господарської палати.

Додаток 6
СПИСОК ЧЛЕНІВ ESOMAR В УКРАЇНІ

	№
	Члени ESOMAR
	Члени УАМ
	Web-сайт

	1
	Володимир Паніотто, професор, президент компанії InMind (Національний представник ESOMAR в Україні у 1998 – 2005 рр.) 
	Віце-президент Української асоціації маркетингу
	www.InMind.com.ua

	2
	Ірина Лилик, чинний національний представник ESOMAR в Україні з 2005 р., генеральний директор Української асоціації маркетингу, заступник головного редактору часопису «Маркетинг в Україні» 
	Член Ради Української асоціації маркетингу
	www.uam.in.ua

	3
	Олександр Федоришин, директор компанії ГФК - ЮКРЕЙН 
	Член Ради Української асоціації маркетингу
	www.gfk.ua
www.gfk.com.ua

	4
	Артур Герасимов, генеральний директор групи компаній «Українська Маркетингова Група» 
	Член Української асоціації маркетингу
	www.umg.ua

	5
	Микола Чурилов, професор, генеральний директор TNS Ukraine 
	Член Ради Української асоціації маркетингу
	www.tns-global.com.ua

	6
	Іван Федорищенко, генеральний директор компанії ДП Synovate у 2007 р.
	Член Української асоціації маркетингу
	www.synovate.com

	7
	Станислав Чиглінців, генеральний директор MASMI Україна 
	Член Української асоціації маркетингу
	www.masmi.com

	8
	Сергій Даскалу, президент компанії «Action Data Group» 
	Член Української асоціації маркетингу
	www.actiondatagroup.com

	9
	Олена Кононова, генеральний менеджер компанії «Таргет груп ЛТД» 
	Член Української асоціації маркетингу
	www.target.com.ua

	10
	Дмитро Аграчов, директор компанії «Український Маркетинговий Проект» 
	Член член Української асоціації маркетингу
	www.ump.kiev.ua

	11
	Дмитро Гайдук, генеральний директор «КОМКОН-Україна» 
	Член член Української асоціації маркетингу
	www.comcon-2.com
www.comcon.com.ua

	12
	Оксана Плєскова, генеральний директор «MarketSense Ukraine»
	 
	http://www.marketsense.com.ua

	13
	Надія Попова, генеральний директор компанії «Международный маркетинг-центр» (м. Харьків)
	 
	

	14
	Олена Житник, маркетинг- директор компанії InMind
	Член Української асоціації маркетингу
	www.InMind.com.ua

	15
	Світлана Вінославська, заступник генерального директора, керівник направлення ad hoc - досліджень, компанія TNS ЮКРЕЙН
	Член Української асоціації маркетингу
	www.tns-global.com.ua


Закінчення дод. 6
	№
	Члени ESOMAR
	Члени УАМ
	Web-сайт

	16
	Анна Добривечір, заступник генерального директора, керівник направлення постійних досліджень, компанія «TNS ЮКРЕЙН»
	Член Української асоціації маркетингу
	www.tns-global.com.ua

	17
	Ірина Панталій, заступник генерального директора компанії «TNS ЮКРЕЙН»
	Член Української асоціації маркетингу
	www.tns-global.com.ua

	18
	Сергій Лях, директор компанії MEMRB-UMG 
	Член Української асоціації маркетингу
	www.umg.ua

	19
	Наталія Бухалова, заступник генерального директора групи компаній «Українська Маркетингова Група» 
	Член Української асоціації маркетингу
	www.umg.ua

	20
	Євген Зав’ялов, директор з маркетингу «MarketSense Ukraine»
	 
	http://www.marketsense.com.ua

	21
	Іван Любарський, керуючий директор компанії «Innovative Research Solutions»
	Член Української асоціації маркетингу
	www.irs-agency.com

	22
	Едуард Золотухін, директор компанії «Research & Branding Group»
	Член Української асоціації маркетингу
	www.rb.com.ua

	23
	Юрій Щирін, директор Агентства Індустріального Маркетингу (АИМ)
	Член Української асоціації маркетингу
	www.aimarketing.info

	24
	Олександр Іванченко, директор з досліджень «Первая Рейтинговая Система» 
	
	info@rate1.com.ua
www.rate1.com.ua

	25
	Тетяна Желтомирська, генеральний директор «Touchpoll Ukraine»
	Член Української асоціації маркетингу
	www.touchpoll.com.ua
info@touchpoll.com.ua


Додаток 6

ОСНОВНІ ЕТАПИ РОЗВИТКУ ЄВРОПЕЙСЬКОЇ ІНТЕГРАЦІЇ

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	Роберт Шуман, міністр закордонних справ Франції, проголошує важливу промову, в якій висуває пропозиції, що ґрунтуються на ідеях Жана Моне, пропонує Франції та Федеральній Республіці Німеччина об’єднати ресурси вугілля і сталі у межах нової організації, до якої можуть приєднатися інші європейські країни. Оскільки цю дату можна вважати днем заснування Європейського Союзу, 9 травня щорічно відзначають як День Європи
	1950
9 травня
	
	

	У Парижі шість країн — Бельгія, Франція, Федеративна Республіка Німеччина, Італія, Люксембург і Нідерланди — підписують угоду, що запроваджує Європейське співтовариство з вугілля та сталі (ЄСВС) і набуває чинності 23 липня 1952 р. терміном на 50 років
	1951
18 квітня
	
	

	На зустрічі в Мессіні міністри закордонних справ шести країн ухвалюють рішення перенести процес європейської інтеграції на економіку в цілому
	1955
1 — 2 
червня
	
	

	У Римі шість країн підписують угоди про створення Європейського економічного співтовариства з атомної енергії (Євроатом), які набувають чинності 1 січня 1958 р.
	1957
25 березня
	
	

	За ініціативи Великобританії Стокгольмська конвенція запроваджує Європейську асоціацію вільної торгівлі (ЄАВТ), що об’єднує низку європейських країн, які не входять до ЄЕС
	1960
4 січня
	
	

	Підписання в Яунді угоди про співробітництво між ЄЕС і 18 африканськими країнами
	1963
20 липня
	
	

	Підписання угоди про злиття виконавчих органів Співтовариства і створення спільної Ради та Комісії, набуває чинності 1 червня 1967 р.
	1965
8 квітня
	
	


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	«Люксембурзький компроміс». Після політичної кризи Франція виявляє згоду брати участь у нарадах Ради в обмін на угоду про те, що під час вирішення питань, які стосуються «життєво важливих національних інтересів» дотримуватиметься принцип одностайності
	1966
29 січня
	
	

	Митні збори на промислові товари повністю скасовано за 18 місяців до закінчення терміну і запроваджено Єдиний зовнішній тариф
	1968
1 липня
	
	

	На Гаазькому саміті політичні лідери ЄЕС ухвалюють рішення продовжувати процес європейської інтеграції
	1969
1-2 грудня
	
	

	У Люксембурзі підписано угоду, яка дає змогу Європейським співтовариствам збільшувати фінансування за рахунок власних ресурсів і розширює повноваження Європейського Парламенту
	1970
22 квітня
	
	

	У Брюсселі підписані угоди про приєднання до Європейського Співтовариства з Данією, Ірландією, Норвегією та Великобританією
	1972
22 січня
	
	

	Данія, Ірландія та Великобританія приєднуються до Європейського Співтовариства, після чого кількість членів збільшується до дев’яти. Норвегія відмовилася від вступу за результатами референдуму, на якому більшість населення проголосувало проти цього
	1973
1 січня
	
	

	На Паризькому саміті політичні лідери «дев’ятки» ухвалили рішення зустрічатися тричі на рік як Європейська Рада. Вони також ухвалюють прямі вибори до Європейського Парламенту і домовляються створити Європейський фонд регіонального розвитку
	1974
9—10 
грудня
	
	

	У Ломі підписано І Ломеську конвенцію між ЄЕС і 46 країнами Африканського, Карибського і Тихоокеанського регіонів
	1975
28 лютого
	
	


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	Підписано угоду, яка розширяє бюджетні повноваження Європейського Парламенту та запроваджує Європейський суд аудиторів. Набуває чинності 1 червня 1977 р.
	1976
22 липня
	
	

	Перші прямі вибори до Європейського Парламенту, що мали 410 місць
	1979
7 і 10 
червня
	
	

	Греція приєднується до Європейського Співтовариства, після чого їх членів стає 10
	1981
1 січня
	
	

	Другі прямі вибори до Європейського Парламенту
	1984
14 і 17 
червня
	
	

	Жак Делор стає Головою Європейської Комісії (1985 — 1995)
	1985
7 січня
	
	

	Підписано Шенгенську угоду з метою відмінити перевірки на кордонах між державами-членами Європейських Співтовариств
	1985
14 червня
	
	

	Іспанія і Португалія приєднуються до Європейського Співтовариства, після чого кількість їх членів збільшується до 12
	1986
1 січня
	
	

	Єдиний європейський акт підписано у Люксембурзі та Гаазі, набуває чинності 1 липня 1987 р.
	1986
17 і 28 
лютого
	
	

	Треті прямі вибори до Європейського Парламенту
	1989
15 та 18
 червня
	
	

	Руйнування Берлінської стіни
	1989
9 листопада
	
	

	Возз’єднання Німеччини
	1990
3 жовтня
	
	

	Нарада Європейської Ради у Маастрихті ухвалює Угоду про Європейський Союз. Вона закладає підвалини спільної зовнішньої та безпекової політики, більш тісної взаємодії у галузі правосуддя і внутрішніх справ, створення економічного і монетарного союзу, у тому числі спільної валюти. Міжурядова співпраця у цих галузях, доповнює існуючу систему Співтовариства, створює Європейський Союз (ЄС). ЄЕС перейменовано у Європейське Співтовариство 
	1991
9-10 грудня
	Декларація ЄС щодо України. Заклик України підтримувати з ЄС відкритий і конструктивний діалог
	1991
2 грудня


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	Угода про Європейський Союз підписана у Маастрихті, набуває чинності 1 жовтня 1993 р.
	1992
7 лютого
	Протокол згоди між ЄС і новими незалежними державами щодо реалізації програм технічної допомоги
	1992
11 лютого

	Створення спільного ринку
	1993
1 січня
	
	

	
	
	Переговори щодо Угоди про партнерство і співробітництво між ЄС та Україною на найвищому рівні
	1993
24 березня

	
	
	Відкриття Представництва Комісії Європейських Співтовариств в Україні
	1993
жовтень

	Четверті прямі вибори до Європейського Парламенту
	1994
9 і 12 
червня
	
	

	Австрія, Фінляндія, Швеція приєднуються до ЄС, після чого його членів стає 15. Норвегія відмовляється від вступу за результатами референдуму, на якому більшість населення проголосувала проти цього
	1995
1 січня
	
	

	Нова Європейська Комісія починає виконувати свої обов’язки (1995 — 1999) під головуванням Жака Сантера
	1995
23 січня
	
	

	
	
	Перше засідання Спільного Комітету ЄС — Україна
	1995
24 березня

	
	
	Підписання Тимчасової угоди про торгівлю між ЄС та Україною
	1995
1 червня

	Євро-Середземноморська конференція у Барселоні налагоджує партнерські стосунки між ЄС та країнами південного узбережжя Середземного моря
	1995
27-28 
листопада
	
	

	
	
	Засідання Спільного комітету ЄС — Україна
	1996
6 та 7 
травня


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	
	
	Прийняття Радою Міністрів ЄС Плану дій щодо України
	1996
6 грудня

	Підписано Амстердамську угоду, набуває чинності 1 травня 1999 р.
	1997
2 жовтня
	
	

	
	
	Набуття чинності Угоди про партнерство і співробітництво між Україною та ЄС
	1998
1 березня

	
	
	Перше засідання Ради з питань співробітництва між Україною та ЄС
	1998
8 і 9 червня

	
	
	Указом Президента України № 615 затверджено Стратегію Інтеграції України до ЄС
	1998
11 червня

	
	
	Саміт ЄС — Україна, Відень
	1998
16 жовтня

	Починається процес приєднання нових країн-кандидатів. Кіпр, Мальта та 10 країн Центральної і Східної Європи братимуть участь у цьому процесі
	1998
30 березня
	
	

	Початок третього етапу ЕМС: валюти 11 країн ЄС замінюються на євро. Спільна валюта випускається на валютні ринки. Починаючи з цього моменту Європейський центральний банк (ЄЦБ) несе відповідальність за монетарну політику ЄС, що встановлюється і реалізується в євро
	1999
1 січня
	
	

	
	
	Зустріч Президента України Л. Кучми з Президентом Європейської Комісії Р. Проді
	1999
6 грудня

	
	
	Ухвалення Спільної стратегії ЄС щодо України на Хельсінському саміті ЄС
	1999 
10 грудня

	
	
	Друге засідання Ради з питань співробітництва між Україно та ЄС
	1999
27 квітня


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	П’яті прямі вибори до Європейського Парламенту
	1999
8 і 13 червня
	
	

	
	
	Третій самміт ЄС —Україна, Київ
	1999
23 липня

	Нова Європейська Комісія починає виконувати свої обовязки (1999-2004) під головуванням Романо Проді
	1999
15 вересня
	Засідання «Трійка ЄС — Україна» на рівні міністрів закордонних справ ЄС
	1999
23 вересня

	Нарада Європейської Ради у Тампере ухвалює рішення про перетворення ЄС на зону свободи, безпеки та правосуддя
	1999
15 — 16 жовтня
	
	

	Нарада Європейської Ради у Лісабонні розробляє стратегію зі стимулювання зайнятості у ЄС, модернізації економіки та зміцнення соціальної інтеграції у високотехнологічній Європі
	2000
23 — 24 березня
	
	

	
	
	Засідання «Трійка ЄС — Україна» на рівні міністрів закордонних справ
	2000
25 січня

	У Ніцці Європейська Рада досягає згоди стосовно тексту нової угоди, що змінює систему ухвалення рішень у ЄС, аби підготувати Союз до розширення. Голови Європейського Парламенту, Європейської Ради та Європейської Комісії урочисто проголошують Хартію основних прав ЄС
	2000
7 — 8 грудня
	
	

	Ухвалення Ніццької угоди набуває чинності 1 лютого 2003 р.
	2001
26 лютого
	
	

	
	
	Саміт ЄС — Україна
	2001
11 вересня

	Нарада Європейської Ради ухвалила Лаекенську декларацію про майбутній Союз. Вона відкриває шлях до майбутнього більшого реформування ЄС та запровадження Конвенції з підготовки Європейської Конституції. Валері Жискар д’Естена призначено Головою Конвенту
	2001
14—15 грудня
	
	


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	Банкноти та монета євро надходять в обіг до країн європейської економічної зони
	2002
1 січня
	
	

	На нараді Європейської Ради у Копенгагені досягнуто згоди про те, що 10 країн — кандидатів (Кіпр, Чеська Республіка, Естонія, Угорщина, Латвія, Литва, Мальта, Польща, Словаччина та Словенія) можуть приєднатися до ЄС 1 травня 2004 р. Передбачається що Болгарія та Румунія приєднаються у 2007 р. Ухвалено рішення про те, що переговори з Туреччиною можуть розпочатися, якщо на основі доповіді та рекомендацій Комісії у грудні 2004 р., Європейська Рада ухвалить рішення, у якому зазначатиметься, що Туреччина відповідає усім «Копенгагенським критеріям» 
	2002 
13 грудня
	
	

	
	
	Саміт — ЄС — Україна, Копенгаген
	2002
4 липня

	
	
	Засідання «Трійка ЄС — Україна», Брюссель
	2002
11 
листопада

	
	
	П’яте засідання Комітету з питань співробітництва Україна-ЄС, Брюссель
	2002
27 
листопада

	Конвент щодо майбутнього Європи завершує роботу над проектом Європейської Конституції
	2003 
10 липня
	
	

	
	
	Засідання Трійка ЄС- Україна на міністерському рівні, Київ
	2003
7 лютого

	Початок роботи міжурядової конференції, яка має підготувати нову угоду стосовно Європейської Конституції
	2003
4 жовтня
	Україно-європейський саміт в Ялті
	2003
7 — 8 жовтня

	
	
	Європейська Комісія схвалила план дій для України
	2004
9 грудня

	Кіпр, Чеська Республіка, Естонія, Угорщина, Латвія, Литва, Мальта, Польща, Словаччина та Словенія приєднуються до Європейського Союзу
	2004
1 травня
	Схвалення Стратегії ЄС щодо Європейської політики сусідства
	2004
12 травня


Продовження дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	Шості прямі вибори до Європейського Парламенту
	2004
10 та 13 
червня
	
	

	Європейську Конституцію затверджено в Римі (тепер вона має бути ратифікована державами-членами)
	2004
29 жовтня
	
	

	
	
	Комісар ЄС з питань зовнішніх зносин Зеніта Ферраро-Вальднер та Високий представник ЄС з питань спільної зовнішньої політики та політики безпеки Хав’єр Солана відвідали Україну з нагоди інагурації Президента України В. Ющенка
	2005
23 січня

	
	
	На засідання Ради з питань співпраці між Україною та ЄС було офіційно схвалено План дій Україна — ЄС
	2005
21 лютого

	Новий склад Європейської Комісії приступає до виконання своїх обов’язків під головуванням Жозеф Мануеля Баррозу
	2004
22 
листопада
	Відкриття Місії Європейського Союзу з наданням допомоги на україно-молдавському кордоні
	2005
30 
листопада

	Виборці у Франції не схвалюють Конституцію на референдумі. Три дні поспіль також і виборці у Нідерландах
	2005
29 травня та 1 червня
	
	

	Початок переговорів про приєднання до ЄС Туреччини та Хорватії
	2005
3 жовтня
	Саміт Україна — ЄС, на якому підписано Угоду про співпрацю з Україною у галузі цивільної авіації, Угоду про співробітництво у рамках європейської програми супутникової радіонавігації «Галілео», Меморандум про взаєморозуміння щодо співпраці між Україною та Європейським Союзом в енергетичній сфері
	2005
1 грудня


Закінчення дод. 6

	Європа: Події
	Хронологія
	Україна — ЄС:
двосторонні відносини
	Хронологія

	
	
	10-й саміт ЄС — Україна. Парафовано угоди про спрощення візового режиму та про реадмісію
	2006
27 жовтня

	
	
	Засідання «Україна —Трійка ЄС» на рівні міністрів закордонних справ. Комісар ЄС з питань зовнішніх зносин і європейської політики сусідства Зеніта Ферраро-Вальнер відвідала Україну з офіційним візитом, під час якого зустрілася із Президентом України В. Ющенком
	2006
3 березня

	
	
	Рада ЄС надала Україні статус країни із ринковою економікою
	2006
23 грудня

	Приєднання Болгарії та Румунії до ЄС. Словенія приєднується до зони євро.
	2007
1 січня
	Засідання «Трійки ЄС — Україна» на рівні міністрів закордонних справ
	2007
6 лютого

	До Шенгенської зони вільного пересування людей увійшли дев’ять нових країн Центральної та Східної Європи: Естонія, Латвія, Литва, Польща, Угорщина, Чехія, Словаччина, Словенія та Мальта
	2007
21 грудня
	Розпочато переговори щодо нової посиленої угоди між ЄС та Україною, яка замінить існуючу УПС
	2007
5 березня

	Кіпр та Мальта увійшли до єврозони
	2008
 1 січня
	
	

	Складено на основі: Паскаль Фонтейн. Європа у 12 уроках: Пер. з рос. — К.: ПП «Віва-Принт», 2008. — 56 с.; Європейський Союз — Україна. Представництво ЄК в Україні. — К.:ПП «Віва-Принт», 2007. — 11 стор.


Додаток 7

Всеукраїнська громадська організація

УКРАЇНСЬКА АСОЦІАЦІЯ МАРКЕТИНГУ

АНКЕТА

Дослідження ринку маркетингових послуг в Україні — 2007 рік.

Опитування керівників маркетингових дослідницьких агенцій.

Доброго дня! ВГО «УАМ» проводить чергове (п’яте з 2003 року) щорічне опитування керівників маркетингових дослідницьких агенцій України з метою визначити обсяг вітчизняного ринку маркетингових досліджень, його структуру, темпи і особливості зростання. 
Дані по кожній компанії зберігають конфіденційний характер. Узагальнюючі дані будуть оприлюднені на сайті УАМ www.uam.in.ua та опубліковані у журналі «Маркетинг в Україні». Просимо відповісти на наші запитання максимально об’єктивно.

Відповіді просимо надсилати на ім’я Лилик Ірини Вікторівни за адресою: lylyk@kneu.kiev.ua або ж на поштову адресу УАМ: м. Київ, просп. Перемоги, 54/1, офіс 436, 434.

1. Назва компанії __________________________________________

_____________________________________________________________

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

2. Керівник компанії______________________________________

___________________________________________________________

3. Контактна особа_________________________________________ _____________________________________________________________

Розділ А. РОЗМІРИ РИНКУ МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ

4. Який оборот мала Ваша компанія у 2007 році на ринку маркетингових послуг, без ПДВ, у дол. США?

_____________________________________________________________ _____________________________________________________________

5. Замовниками досліджень Вашої компанії у 2007 році були?

	№
	Категорія замовника
	Дол. США
	%

	1
	Українська компанія
	
	

	2
	Іноземна компанія, яка працює в Україні
	
	

	3
	Іноземна компанія, що готується вийти на ринок України
	
	

	4
	Дослідницька агенція — нерезидент України
	
	


6. Серед замовників досліджень Вашої агенції були компанії, за характером їхніх ринків збуту:

	н/п
	Категорія замовника
	Дол. США
	 %

	1
	Компанії, продукція яких представлена лише на регіональному ринку
	
	

	2
	Компанії, продукція яких представлена у більшості регіонів України
	
	

	3
	Компанії, продукція яких представлена на ринках України і зарубіжних країн
	
	


7. Будь ласка, укажіть середню вартість досліджень Вашої компанії відповідно до типу замовника:

	н/п
	Категорія замовника
	Дол. США

	1
	Українська компанія
	

	2
	Іноземна компанія, яка працює в Україні
	

	3
	Іноземна компанія, що готується вийти на ринок України
	

	4
	Дослідницька агенція — нерезидент України
	

	5
	Компанії, продукція яких представлена лише на регіональному ринку
	

	6
	Компанії, продукція яких представлена у більшості регіонів України
	

	7
	Компанії, продукція яких представлена на ринках України та зарубіжних країн
	


Розділ Б. ТИП КЛІЄНТА МАРКЕТИНГОВИХ ДОСЛІДЖЕНЬ

8. Яку частку в загальному обсязі досліджень Вашої компанії становили такі замовники:

	н/п
	Сектор економіки
	Дол. США
	 %

	1
	B2C
	
	

	2
	B2B
	
	

	3
	РАЗОМ
	
	100


Ваш коментар ___________________________________________

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

9. Який у Вашій компанії галузевий розподіл замовлень на маркетингові дослідження:

	н/п
	Галузь
	Обсяг замовлень,
дол. США
	Обсяг
замовлень, %

	
	В2С
	
	

	
	Товари широкого вжитку
	
	

	
	Пиво та слабоалкогольні напої
	
	

	
	Кондитерські вироби
	
	

	
	Харчова промисловість інша
	
	

	
	Парфумерія/гігієна
	
	

	
	Тютюнові вироби
	
	

	
	Інші
	
	

	
	Товари довготривалого використання
	
	

	
	Фармацевтика
	
	

	
	Автомобільний ринок
	
	

	
	Інші
	
	

	
	
	
	


Закінчення

	З/п
	Галузь
	Обсяг замовлень,
дол. США
	Обсяг
замовлень, %

	
	В2В
	
	

	
	Промисловість
	
	

	
	Гуртова і роздрібна торгівля
	
	

	
	Фінанси
	
	

	
	Банки
	
	

	
	Страхові компанії
	
	

	
	Інші
	
	

	
	Енергетика та сировинні галузі
	
	

	
	Телекомунікації, поштовий сервіс
	
	

	
	Державні установи
	
	

	
	Громадські організації
	
	

	
	ЗМІ
	
	

	
	Рекламні агенції
	
	

	
	Дослідницькі інституції
	
	

	
	Ринок нерухомості
	
	

	
	Інші типи клієнтів
	
	

	
	
	
	

	
	РАЗОМ
	
	100


Розділ В. МЕТОДИ ДОСЛІДЖЕНЬ

10. Яку частку в загальному обсязі маркетингових досліджень становлять такі типи досліджень?

	З/п
	Тип досліджень
	 %
	Разом, %

	1
	А. Кількісні дослідження
	
	

	2
	Опитування поштою
	
	

	3
	Телефонні опитування (CATI)
	
	

	4
	Face-to-face інтерв’ю (PAPI/CAPI)
	
	

	5
	Online інтернет-опитування
	
	

	6
	Інші (будь ласка, вкажіть, які саме)
	
	

	7
	Разом кількісні дослідження
	
	

	8
	B. Якісні дослідження
	
	

	9
	Групові дискусії / Фокус - групи
	
	

	10
	Глибинні інтерв’ю
	
	

	11
	Online фокус - групи
	
	

	12
	Інші (будь ласка, укажіть, які саме)
	
	

	13
	Разом якісні дослідження
	
	

	14
	C. Інше (кабінетні дослідження тощо)
	
	

	15
	РАЗОМ
	
	100 %


Ваш коментар ___________________________________________

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Розділ Г. ДИЗАЙН ДОСЛІДЖЕНЬ

11. Яку частку в обсязі досліджень Вашої компанії становлять дослідження з таким типом дизайну?

	н/п
	Тип дизайну
	Частка,  %

	1
	Ad hoc - дослідження
	

	2
	Омнібусні дослідження
	

	3
	Панельні дослідження
	

	4
	Інші постійні дослідження
	

	5
	Інші типи досліджень
	

	6
	РАЗОМ
	100 %


Ваш коментар ___________________________________________

_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
Розділ Д. ІНШІ ПИТАННЯ

12. Яку частку у загальному обсязі досліджень Вашої компанії становлять дослідження на замовлення та власні дослідження?

	1
	На замовлення
	%

	2
	Власні дослідження (постійні)
	%


Ваш коментар ____________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

13. Яку частку у загальному обсязі досліджень Вашої компанії становлять дослідження задоволеності споживачів? ______________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
14. На Ваш думку, як зміняться обсяги досліджень Вашої компанії у 2008 році?

	н/п
	Дослідження
	 %

	1
	Зростуть
	

	2
	Не зміняться
	

	3
	Скоротяться
	


Ваш коментар ____________________________________________ 

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

ДЯКУЄМО ЗА ВАШІ ВІДПОВІДІ!

Додаток 8

Список членів Експертної групи EMC.
(List of EXPERTS AEG — 2006)
· Belgium: Mr. Cyriel Van Tilborgh (professional) 

· Mr. Thierry Coeman (professional) 

· France: 
Mr. Frédéric Sauvage (professional), Mr. Francis Petel (professional) 

· Greece: 
Mr. Peter Malliaris (academic)

· Netherlands: Mrs Annie Kempers (academic)

· Mrs Anne-Marie Voorhoeve (professional) 

· Portugal: 
Mr. Pedro Dionísio, PhD (academic) 

· Russia: 
Mr. Andrey Kaliberdin (professional)

· Swieden: 
Mr. Stig Johansson (academic) 

· Turkey: 
Mrs. Selime Sezgin (academic) 

· The United Kingdom : 
Mrs Heather Davisson, Dr (academic) 

Додаток 9

ЧЛЕНИ РАДИ УАМ

1. Павленко Анатолій Федорович, академік, президент УАМ.
2. Лилик Ірина Вікторівна, канд. екон. наук, генеральний директор УАМ

3. Войчак Анатолій Володимирович, д-р екон. наук, віце-президент УАМ, ректор Міжнародного християнського університету

4. Гладунов Олександр Варфоломійович, віце-президент УАМ, виконавчий директор Рівненської обласної організації «Українська Асоціація Маркетингу». 
5. Паніотто Володимир Ілліч, віце-президент УАМ, президент компанії InMind. 

6. Старостіна Алла Олексіївна, д-р. екон. наук, віце-президент УАМ, завідувачка кафедри міжнародної економіки НУ ім. Тараса Шевченка.
7.  Гостілова Світлана Олександрівна, маркетинг - директор ТОВ ЛТД «Володимир».
8. Заруба Віктор Якович, д-р екон. наук, декан економічного факультету НТУ «Харківський політехнічний інститут».

9.  Карпенко Наталія Володимирівна, канд. екон. наук, голова Полтавської обласної організації.

10. Лилик Сергій Володимирович, канд. істор. наук, керівник Інституту маркетингу.
11. Макаренко Павло Миколайович, маркетинг - директор компанії «Інтерибфлот».
12. Мороз Людмила Андріївна, канд. екон. наук, доцент НУ «Львівська політехніка», голова Львівської обласної організації.
13. Решетнікова Ірина Леонідівна, д-р екон наук, проф. КНЕУ.
14. Решетілова Тетяна Борисівна, д-р. екон. наук, проф., голова Дніпропетровської обласної організації, член Ради

15. Синаюк Олег Юрійович, член Ради, президент компанії «Нью-імідж груп» (м. Харків).
16. Чурилов Микола Миколайович, член Ради, генеральний директор TNS Ukraine, д-р соціол. наук.
17. Федоришин Олександр Борисович, член Ради УАМ, канд. психол. наук.
12. Яцишина Лариса Карпівна, канд. техн. наук, декан інженерно-економічного факультету КНУТД, голова Клубу маркетологів легкої промисловості. 
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