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Олімпіада відбулася у двох секціях: «Ба-
калаври»; «Магістри». Завдання скла-
далися з тестів і розрахункових за-
вдань.	

Тести базувалися на наступних дисци-
плінах.

Секція «Бакалаври»: «Маркетинг», «По-
ведінка споживача»,«Маркетингові до-
слідження», «Маркетингова товарна по-
літика», «Маркетингове цінова політи-
ка», «Маркетингові комунікації», «Мар-
кетингова політика розподілу».

Секція «Магістри»: «Рекламний менедж-
мент», «Стратегічний маркетинг», «Ло-

гістичний менеджмент», «Маркетинго-
вий менеджмент».

Розрахункові завдання охоплювали такі 
теми:

Секція «Бакалаври»: «Планування й 
проведення вибірки», «Визначення об-
сягів вибірки», «Базові методи статис-
тичного аналізу даних», «Вимірювання 
і шкалювання», «Чинники ціноутворен-
ня», «Конкурентоспроможність товару 
та показники її оцінювання».

Секція «Магістри»: «Бюджетування ре-
кламної кампанії та методи оцінки її 
ефективності», «Управління запасами», 

ВСЕУКРАЇНСЬКА ОЛІМПІАДА  
З СПЕЦІАЛЬНОСТІ 
«МАРКЕТИНГ» В ОДЕСІ
Згідно з наказом Міністерства освіти і науки України № 1313 від 
28.11.2018 року 4–5 квітня 2019 р. в Одеському національному 
політехнічному університеті пройшов ІІ етап Всеукраїнської олімпіади 
для студентів вищих навчальних закладів III–IV рівнів акредитації з 
спеціальності «Маркетинг».
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№

п/п

Найменування закладу 
вищої освіти 

Прізвище, ім’я, по-батькові 
студента

Кількість 
балів

Місце

1 2 3 4 5

1
Кириленко Анастасія 
Анатоліївна

Національний університет 
«Львівська Політехніка»

82 I

2 Гопко Каріна Вікторівна
Харківський національний 
економічний університет  

імені Семена Кузнеця
79 II

3 Галюк Яна Дмитрівна
Хмельницький національний 

університет
79 II

4
Шрейдер Андрій 
Олександрович

Національний технічний 
університет України 

«Київський політехнічний 
інститут імені Ігоря 

Сікорського»

79 II

5 Садовська Ірина Іванівна
Національний авіаційний 

університет, м. Київ
75 II

6
Черевичник Юлія 
Олександрівна

Тернопільскький 
національний економічний 

університет
71 ІІ

7
Косторнова Світлана 
Олександрівна

Сумський державний універ-
ситет

67 ІІІ

8
Луценко Анна 
Олександрівна

Харківський державний 
університет харчування та 

торгівлі
66 ІІІ

9
Стрельчук Катерина 
Русланівна

Національний університет 
водного господарства та 

природокористування, Рівне
65 ІІІ

10
Пневський Владислав 
Вікторович

Вінницький торговельно-
економічний інститут 

Київського національного 
торговельно-економічного 

університету

61 ІІІ

11
Александрова Аліна 
Олегівна

Харківський національний 
університет ім. В.Н. Каразіна

61 ІІІ

Переможцями в секції 
«Бакалаври» визнано:
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«Магістри» визнано:
№ 
п/п

Найменування вищого 
навчального закладу

Прізвище, ім’я, по-батькові 
студента

Кількість 
балів

Місце

1 Конак Євгенія Іванівна
Одеський національний 

політехнічний університет
83 I

2 Троян Наталія Русланівна
Харківський національний 
економічний університет 

імені Семена Кузнеця
74 II

3 Березюк Віталій Олегович
Київський національний 
економічний університет 
імені Вадима Гетьмана

71 II

4
Шкулепіна Анастасія 

Валеріївна

Чернігівський 
національний 

технологічний університет
71 II

5
Шаповал Віталіна 

Віталіївна
Сумський національний 
аграрний університет

67 ІІІ

6
Галінська Анастасія 

Сергіївна

Національний університет 
біоресурсів і природоко-
ристування України, Київ

64 ІІІ

7
Патлань Катерина 

Вікторівна

Національний технічний 
університет «Харківський 
політехнічний інститут»

63 ІІІ

«Складське господарство», «Методи 
стратегічного аналізу».

Оцінювання конкурсних робіт виконува-
лось за 100-бальною шкалою: 

теоретичні тестові завдання – 50 балів; 
практичні розрахункові завдання – 50 
балів.

Практичні розрахункові завдання місти-
ли 4 задачі:

– �одна задача підвищеного рівня склад-
ності;

– �три задачі однакового рівня складності.

Всього в ІІ етапі Всеукраїнської олімпі-
ади з спеціальності «Маркетинг» взяли 
участь 175 учасників з 51 вищого на-

вчального закладу, у тому числі:

– �секція «Бакалаври» –106 учасників із 
47 вищих навчальних закладів;

– �секція «Магістри» – 69 учасників із 33 
вищих навчальних закладів.

Враховуючи загальну кількість учасни-
ків та керуючись «Положенням про про-
ведення Всеукраїнської студентської 
олімпіади» п.5.4. було присуджено 18 
призових місць, у тому числі:

– �секція «Бакалаври» – 11 переможців;

– �секція «Магістри» – 7 переможців.

Голова журі М.А. Окландер
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Всеукраїнський конкурс 
дипломних робіт  

з маркетингу
в Хмельницькому

Вже третій рік поспіль Всеукраїнський конкурс дипломних робіт з 
маркетингу відбувається на гостинній Подільській землі.  12-13.04.2019 
р. на базі кафедри маркетингу і торговельного підприємництва 
Хмельницького національного університету відбувалося підведення 
підсумків Всеукраїнського конкурсу дипломних робіт з маркетингу. 
Маємо зазначити, що цього разу географія представлених на Конкурс 
робіт значно розширилася. Всього на Конкурс подано 137 робіт з 
31 закладу вищої освіти України, які презентували наукові школи 
маркетингу Києва, Одеси, Харкова, Львову, Тернополя, Дніпра, 
Полтави, Рівного, Вінниці, Маріуполя, Івано-Франківська, Черкас, 
Херсону, Чернівців, Кривого Рогу, Луцька, Житомиру та Хмельницького. 
Роботи подавалися за трьома номінаціями: бакалаврський рівень, 
рівень спеціаліста, магістерський рівень.
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курсу дипломних робіт з маркетин-
гу увійшли корифеї маркетингу, пред-
ставники маркетингових шкіл Украї-
ни: Федорченко А. В., д. е. н., проф., 
завідувач кафедри маркетингу імені 
А, Ф. Павленка Київського національ-
ного економічного університету ім. В. 
Гетьмана, Крикавський Є. В., д. е. 
н., проф., завідувач кафедри марке-
тингу і логістики, НУ «Львівська по-
літехніка», Окландер М. А., д. е. н., 
проф., завідувач кафедри маркетин-
гу Одеського національного політех-
нічного університету, Ромат Є. В., д. 
е. н., проф., завідувач кафедри мар-
кетингу Київського національного 
торговельно-економічного університе-
ту, Савицька Н. Л., д. е. н., проф., за-
відувач кафедри маркетингу Харків-
ського державного університету хар-
чування і торгівлі, Мальчик М. В., д. 
е. н., проф., завідувач кафедри марке-
тингу НУ водного господарства і при-
родокористування (м. Рвне), Пере-
возова І. В., д. е. н., проф., завіду-
вач кафедри підприємництва і марке-
тингу Івано-Франківського національ-
ного університету нафти і газу, Дей-
нега О. В., д. е. н., проректор з нау-
кової роботи Рівненського державного 
гуманітарного університету, Омель-
ченко В. Я., д. е. н., проф., завідувач 
кафедри менеджменту Маріупольсько-
го державного університету, Танасій-
чук (Ковінько) О. М., д. е. н., проф. 
кафедри маркетингу та реклами Ві-
нницького торговельно-економічного 
інституту Київського національного 

торговельно-економічного універси-
тету, Крат О. А., д. е. н., проф., за-
відувач кафедри маркетингу Кремен-
чуцького національного університету 
ім. Михайла Остроградського, Боєн-
ко О. Ю., к. е. н., доцент, в.о. завіду-
вача кафедри маркетингу Донецького 
національного університету ім. В. Сту-
са (м. Вінниця), а також Войнаренко 
М. П., д. е. н., проф., перший прорек-
тор Хмельницького національного уні-
верситету і Ковальчук С. В., д. е. н., 
проф., завідувач кафедри маркетингу і 
торговельного підприємництва Хмель-
ницького національного університету.

Перед підведенням підсумків журі про-
вело жваве обговорення поданих на 
Конкурс робіт.

Переможцями визнано 41 робіт. Зокре-
ма, журі відзначило високий рівень на-
укової новизни і актуальність диплом-
них робіт студентів КНЕУ, КНТЕУ, НУ 
«Львівська політехніка», НУ водного 
господарства і природокористування 
(м. Рвне), НТУ «Харківський політех-
нічний інститут», Хмельницького на-
ціонального університету, НТУУ «Київ-
ський політехнічний інститут» ім. І. Сі-
корського, Одеського національного 
політехнічного університету, Луцько-
го національного технічного універси-
тету, НТУ «Дніпровська політехніка», 
Маріупольського державного універ-
ситету.

Нижче наводимо результати проведе-
ного Конкурсу у розрізі номінацій.
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ЬЗа освітнім ступенем бакалавр:

    Дипломом I ступеня

Диплом І ступеня, 
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом І ступеня Мастеляк Лілія Крикавський Євген 
Васильович, професор, 

завідувач кафедри

Національний університет 
«Львівська політехніка»

Диплом І ступеня Нідзельська 
Оксана Юріївна

Мальчик Мар’яна 
Василівна, професор, 

завідувач кафедри

Національний університет 
водного господарства та 
природокористування 

Диплом І ступеня Анічкіна Ірина 
Олександрівна

Ларка Людмила 
Сергіївна, доцент 

Національний технічний 
університет «Харківський 
політехнічний інститут» 

    Дипломом IІ ступеня

Диплом І ступеня, 
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом ІІ ступеня Тимощук 
Анастасія 

Олександрівна

Дейнега Інна 
Олександрівна, доцент 

Рівненський державний 
гуманітарний університет

Диплом ІІ ступеня Бутрій Анастасія 
Ігорівна      

Бєлова Тетяна 
Геннадіївна, доцент

Національний університет 
харчових технологій

Диплом ІІ ступеня Дієва Ольга 
Федорівна

Сагайдак Микола 
Петрович, професор

Криворізький економічний 
інститут ДВНЗ «Київський 
національний економічний 
університет ім. В. Гетьмана

Диплом ІІ ступеня Бакаліна Аліса 
Леонідівна

Боковня Анжеліка 
Олегівна, доцент

Черкаський державний 
технологічний університет

   Дипломом IІІ ступеня

Диплом І ступеня, 
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом ІІІ ступеня Костянчук 
Крістіна 

Валеріївна

Зозульов Олександр 
Вікторович, професор 

Національний технічний 
університет України 

«Київський політехнічний 
інститут» ім. І. Сікорського

Диплом ІІІ ступеня Атаманюкова 
Олександра 
Василівна

Райко Діана 
Валеріївна, професор 

Національний технічний 
університет «Харківський 
політехнічний інститут»

Диплом ІІІ ступеня Мендришора 
Аліна Юріївна

Буднікевич Ірина 
Михайлівна, професор

Чернівецький національний 
університет ім. Ю. 

Федьковича
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Ігорович
Морохова Валентина 

Олександрівна, 
професор

Луцький національний 
технічний університет

Диплом ІІІ ступеня Костенко Тетяна 
Миколаївна

Кліменко Тетяна 
Анатоліївна

Національний аерокосмічний 
університет ім. М.Є. 

Жуковського «Харківський 
авіаційний інститут»

За освітнім ступенем спеціаліст 
    Дипломом I ступеня

Диплом І ступеня, 
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом І ступеня Попелюшко 
Катерина 

Олександрівна

Бойко Руслан 
Васильович, доцент 

Хмельницький національний 
університет

    Дипломом IІ ступеня

Диплом І ступеня, 
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, по 
батькові студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом ІІ ступеня Ткаченко Юлія 
Олександрівна

Михайлова Марія 
Володимирівна, 

доцент

Харківський державний 
університет харчування та 

торгівлі

   Дипломом IІІ ступеня

Диплом І ступеня, 
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом ІІІ ступеня Радіонова Ірина 
Володимирівна

Степаненко Наталія 
Іванівна, доцент

Житомирський національний 
агроекологічний університет

За освітнім ступенем магістр 

   Дипломом I ступеня

Диплом  
І ступеня,  
ІІ ступеня,  
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого навчального 
закладу

Диплом  
І ступеня

Домашева 
Єлізавета 
Андріївна

Зозульов Олександр 
Вікторович, професор

Національний технічний 
університет України «Київський 

політехнічний інститут»  
ім. І. Сікорського

Диплом  
І ступеня

Одіноков Роман 
Дмитрович

Окландер Михайло 
Анатолійович, професор, 

завідувач кафедри

Одеський національний 
політехнічний університет 
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І ступеня
Турчина 
Катерина 
Олегівна

Ромат Євген Вікторович, 
професор, завідувач 

кафедри

Київський національний 
торговельно-економічний 

університет 

Диплом  
І ступеня

Беньківська 
Альбіна 

Тарасівна

Федорченко Андрій 
Васильович, професор, 

завідувач кафедри

Київський національний 
економічний університет  

ім. В. Гетьмана

Диплом  
І ступеня

Слива Юлія 
Михайлівна

Бойко О.В., доцент Луцький національний технічний 
університет

Диплом  
І ступеня

Дзюба Ганна 
Андріївна

Омельченко Володимир 
Якович, професор

Маріупольський державний 
університет

Диплом  
І ступеня

Ненарочкін 
Андрій 

Дмитрович

Решетілова Тетяна 
Борисівна, професор, 

завідувач кафедри

Національний технічний 
університет «Дніпровська 

політехніка»

   Дипломом IІ ступеня

Диплом  
І ступеня, 
ІІ ступеня, 
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом  
ІІ ступеня

Петрова Інна 
Олександрівна

Громова Ольга Євгенівна, 
доцент

Вінницький торговельно-
економічний інститут КНТЕУ

Диплом  
ІІ ступеня

Траченко 
Крістіна 

Русланівна

Вітюк Анна Валеріївна, ст. 
викл.

Вінницький національний 
технічний університет

Диплом  
ІІ ступеня

Пугачева Анна 
Олександрівна

Литовченко Ірина 
Львовна, професор, 
завідувач кафедри

Одеський національний 
економічний університет

Диплом  
ІІ ступеня

Челак Вікторія 
Вікторівна

Багорка Марія 
Олександрівна, доцент

Дніпровський державний агро-
економічний університет

Диплом  
ІІ ступеня

Ребрина Максим 
Вячеславович

Орлов Олівер 
Олексійович, професор

Хмельницький національний 
університет

Диплом  
ІІ ступеня

Зеленяк Тетяна 
Ігорівна

Яцишина Лариса 
Карпівна, професор

Київський національний 
торговельно-економічний 

університет 

Диплом  
ІІ ступеня

Апакіца Юліан-
Ілля Георгійович

Буднікевич Ірина 
Михайлівна, професор

Чернівецький національний 
університет ім. Ю.Федьковича 

Диплом  
ІІ ступеня

Куян Вікторія 
Богданівна

Перевозова Ірина 
Володимирівна, професор

Івано-Франківський національний 
технічний університет нафти і газу 

Диплом  
ІІ ступеня

Запісоцька 
Христина Діана 

Анатоліївна

Братко Олександра 
Семенівна, доцент

Тернопільський національний 
економічний університет 
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Диплом  
І ступеня, 
ІІ ступеня, 
ІІІ ступеня

Прізвище, ім’я, 
по батькові 
студента 

Прізвище, ім’я, по 
батькові, посада 

наукового керівника

Найменування вищого 
навчального закладу

Диплом  
ІІІ ступеня

Руханський 
Роман 

Геннадійович 

Похильченко Олена 
Анатоліївна, доцент

Національний університет 
«Львівська політехніка»

Диплом  
ІІІ ступеня

Барчук 
Олександр 

Анатолійович

Ковінько Олена 
Миколаївна, доцент

Вінницький торговельно-
економічний інститут КНТЕУ

Диплом  
ІІІ ступеня

Стальна Юлія 
Сергіївна

Катаєв Андрій 
Володимирович, доцент

Харківський торговельно-
економічний інститут КНТЕУ

Диплом  
ІІІ ступеня

Різніченко 
Михайло 

Дмитрович

Мостова Анастасія 
Дмитрівна, старший 

викладач

Університет ім. Альфреда Нобеля

Диплом  
ІІІ ступеня

Петрова Дар’я 
Миколаївна

Шандова Наталія 
Вікторівна, доцент

Херсонський національний 
технічний університет

Диплом  
ІІІ ступеня

Вартанова Ірина 
Артурівна

Романенко Лариса 
Федорівна, професор

Київський національний 
економічний університет ім. В. 

Гетьмана

Диплом  
ІІІ ступеня

Ракочій Лілія 
Петрівна

Скибінський Станіслав 
Володиморович, 

професор

Львівський торговельно-
економічний університет

Диплом  
ІІІ ступеня

Сєлюкова 
Вікторія 

Олександрівна

Петропавловська 
Світлана Євгенівна, 

доцент

Національний авіаційний 
університет

Диплом ІІІ 
ступеня

Юзвак Сергій 
Леонідович

Боєнко Олена Юріївна, 
завідувач кафедри, 

доцент

Донецький національний 
університет ім. В. Стуса

Диплом ІІІ 
ступеня

Кушнір Вікторія 
Віталіївна

Мелушова Ірина Юріївна, 
доцент

Харківський державний 
університет харчування та торгівлі

Вважаємо, що подібні заходи є прикла-
дом об’єднання не лише наукових ін-
тересів у сфері маркетингу, але і єд-
нання України в цілому, можливості на 
наукових майданчиках поділитися 

думками і зустрітися з прогресивною 
молоддю, яким є наше студентство. 

Гостинна Подільська земля вже готу-
ється до нових зустрічей!
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 � 30 Years  �

ЖІНКИ В ПОЛІТИЦІ: МОНІТОРИНГ 
ОНЛАЙН АГРЕСІЇ ПРОТИ ЖІНОК 

В ПЕРІОД ДРУГОГО ТУРУ ВИБОРІВ 
В ПРЕЗИДЕНТИ УКРАЇНИ

Міжнародна фундація виборчих систем (iFES Україна) – незалежна 
неурядова організація, центральний офіс якої знаходиться у СшА. 
Діяльність iFES спрямована на підтримку прав громадян брати участь 
у вільних та чесних виборах. Дослідження «Насильство проти жінок у 
виборах в Інтернеті» аналізує публічно доступні дані соціальних медіа 
для виявлення прямих загроз і жорстокої риторики, що стосується 
політичної участі жінок у виборчих процесах, зміст, а також інтенсивність, 
обсяг і швидкість кібер-дискурсу, щоб зупинити насильницький коментар 
у своїх треках, обмінюючись даними з правоохоронними органами, 
громадськими організаціями та іншими суб’єктами. Проект vAWE-on-
line підтримується за рахунок коштів USAiD та UKAiD, аналіз даних 
здійснюється Українською Асоціацією Маркетингу.

В період дослідження потенційними міше-
нями для нападів були визначені колишні 
кандидатки на посаду президента, дружи-
ни кандидатів, які вийшли до другого туру, 
та політичні журналістки.

Портрет кривдника в онлайн 
мережах: соціальний та 
географічний нарис
дослідження проводилося 01.02 по 
03.05.2019 року.. Протягом цього періо-
ду проаналізовано 2793 постів та комен-
тарів насильницького змісту, 1627 з яких 
по відношенню до жінок в мережі Facebook 
та 123949 постів та комментарієв в інших 
соціальних мережах, 9434 з яких по від-
ношенню до жінок: Twitter - 152151 posts 
(including 8811 posts targeted women), 
YouTube - 38631 (1770), Tumblr - 445 (40).

досліджування в Facebook проводилося 

методом контент аналізу. Визначення по-
сту агресивним відбувалося на основі ана-
лізу змісту посту. З метою складання пор-
трету кривдника дослідники відвідували 
сторінки кожного автора агресивного по-
сту, що дало змогу з високою мірою віро-
гідності отримати інформацію про стать, 
вік, а також встановити найбільш пошире-
ну мову агресивних постів в Facebook; кра-
їну походження авторів постів та комента-
рів насильницького змісту; встановити ген-
дерну та вікову характеристики авторів. У 
55% випадків на основі аналізу змісту осо-
бистої сторінки вдалося отримати додатко-
ві відомості  про родину, інтереси, профе-
сію, освіту, соціальний статус тощо.

дані для аналізу в соціальних мережах 
Twitter, YouTube, Tumblr, Google+ збирали-
ся за допомогою спеціальної програми для 
аналізу великих масивів даних в соціаль-
них мережах CrimsonHexagon з елемента-
ми інтегрованого штучного інтелекту.
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характеристика кривдника  
у соціальних мережах.
Для визначення портрета кривдника в 
онлайн мережі ми не можемо створити ре-
презентативну вибірку. Тим не менш, ми 
можемо виділити загальну тенденцію: в ка-
тегорії «кривдники онлайн» переважають 
користувачі соціальних мереж старшої ві-
кової групи від 35 років і більше (їм, в се-
редньому, належить 79% дописів щодо чо-
ловіків - політиків і 82% - до жінок - по-
літиків). Отже, те що кривдниками в біль-
шості виступають люди з певним життє-
вим досвідом, самостійні, соціально та пси-
хологічно зрілі, із сформованим світогля-
дом. є достатньо тривожний феномен, який 
не може бути пояснений підлітковим чи 
юнацьким максималізмом або соціально-
психологічною незрілістю.

Суттєві розбіжності спостерігаються при 
дослідженні гендерної та вікової харак-
теристик агресора по відношенню до мі-
шені нападу. Аналіз агресивних постів 
в Facebook показав, що авторами на-
сильницьких постів, де мішенню нападів 
є жінка-політик у 73% є чоловіки віком 
35-60 років (середній вік 44,4 років) та у 
27% жінка віком 45-65 років (середній вік 
57,1). При чому ця диспропорція підсилю-
ється, наприклад, коли йдеться про прямі 

погрози та грубих образах з використан-
ням ненормативної лексики. Частка агре-
сорів чоловічої статі сягає 92%. 

Якщо мішенню нападу є чоловік-політик, 
тоді диспропорція за гендерною ознакою 
не настільки відчутна (57% чоловіків та 
43% жінок). У звязку з орієнтацією на мо-
лодіжну аудиторію одного із найпопулярні-
ших кандидатів активізується вікова група 
18-25 по відношенню до його опонента. В 
інших соціальних мережах спостерігається 
аналогічна ситуація. В ролі кривдників ви-
ступають в переважній більшості чоловіки 
незалежно від статі мішені - політика: 62% 
агресивних постів щодо жінок і 63% щодо 
чоловіків були спродуковані чоловіками. 

Геолокація.
Цьогорічний виборчий процес продемон-
стрував високий рівень зацікавленості з 
боку українців. Аналіз постів в Facebook 
показав, що 94% негативних коментарів 
були надіслані із акаунтів українців, 5% 
з акаунтів росіян, 1% становлять авто-
ри з інших країн (Грузія, Бєларусь, Азер-
байджан, Польща). 63% контенту насиль-
ницького змісту в Facebook протягом ви-
борчої кампанії на пост президента по від-
ношенню до політичних діячів спродуко-
вано російською мовою.

Рис.1. Географічний розподіл агресивних постів щодо кандидатів-чоловіків у 
пост-виборчий період (23-29.04.2019)
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РЗа критеріями мови використання та краї-
ни, зазначеної в акаунті агресора, суттєвої 
розбіжності по відношенню до жінок - полі-
тиків та чоловіків- політиків не виявлено.

В цілому, за весь період моніторингу на 
кожний російський за походженням пост 
з агресивним контентом щодо жінок- по-
літиків припадало 9 українських постів. 
Стосовно ж чоловіків-політиків ця пропо-
рція складала 1 до 3,6. Отже, російські ав-
тори в мережах проявляли значно більшу 
агресію та насильство щодо представни-
ків політичного класу чоловічої статі. Це 
обумовлено чинником впливовості та шан-

сами отримати останніми перемогу на ви-
борах: найвпливовіші гравці притягува-
ли найбільшу увагу та викликали найви-
щу агресію. 

Всередині українського соціуму агресив-
ні та насильницькі пости розподіляються 
нерівномірно. Головним джерелом їхньо-
го розповсюдження є Київ - столиця краї-
ни – звідси походить 52,5% дописів проти 
жінок і 46,9% - чоловіків. Кривдники кон-
центруються у регіонах з великими розви-
нутими міськими центрами – Харкові, Оде-
сі, Львові, Донецьку, Дніпрі та Запоріжжі
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Україна 80,9 77,8 65,8 69,9 - - 78,0 65,5 67,5 45,9 71,1 65,1 62,7 67,7

Росія 6,7 8,8 13,2 14,3 - - 8,6 22,1 19,6 40,7 15,1 18,2 25,0 19,0

США 3,7 4,4 5,3 5,4 - - 4,2 3,9 4,2 3,2 4,4 3,5 4,3 4,2

Німеччина 1,4 1,7 1,5 1,9 - - 1,6 1,5 1,9 2,0 1,2 1,3 1,1 1,4

Таблиця. Динаміка агресивних постів у передвиборчий, пост-виборчий періоди та в день 
голосування за географічним походженням*.

* наводяться дані тільки для країн з найбільшою кількістю постів (не менше 1% від загальної кількості)

- дуже мала кількість постів (n < 30)

Рис.2. Розподіл агресивних постів щодо політично активних жінок за регіонами 
України (01.02 – 02.05.2019).
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